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EN UNE PAGE

PIKS-L EN BREF

SYNTHESE

Piks-L est une plateforme qui fabrique, met en ligne et fait vivre des sites internet sur

mesure, et qui réunit dans une seule console tous les outils dont une entreprise a besoin

autour : messagerie, SAV, agenda, taches, boutique, statistiques, maquettes 3D.

01
LE PROBLEME

Une petite entreprise empile un constructeur
de site, une messagerie, un outil de SAV, un
agenda et une boutique. Cing abonnements,
cing outils qui ne se parlent pas, et un site
souvent générique.

03

0U NOUS EN SOMMES

19 outils en service, plus de 216 000 lignes de
code, 2 619 tests automatisés, et cinq sites
réalisés de A a Z avec nos outils.

2,1 millions

TPE EN FRANCE, NOTRE CCEUR DE
CIBLE

b sites

FAITS DEA A Z AVEC NOS OUTILS

02
NOTRE SOLUTION

Un site a I'identité unique, produit par une
chalne automatisée, et une console ou le client

et notre équipe travaillent ensemble, outil par
outil.

04

LE MODELE
Abonnements de 149 41490 € par mois, sites
sur mesure, licences grands comptes,

commission sur les ventes et objetsimprimés en
3D.

866 k€

COUT DE RECONSTRUCTION DU
LOGICIEL

NOTRE DEMANDE

1,5 "€ sur 18 mois

62 % pour I'acquisition de clients : une équipe
commerciale de cing personnes et les moyens
marketing qui I'alimentent.

SCENARIO CENTRAL

Rentable chaque mois a partir du
mois 16

3,9 M€ de chiffre d’affaires en
année 3

LES FONDATEURS

Yoann Bohler - Henri Beteille
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Deux autodidactes, plus de quinze ans dans le web : développement,

direction artistique, communication et marketing.
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B PIKs-L 01— LE PROJET EN TROIS ETAPES

PARTIE 01

LE PROJET EN TROIS ETAPES

Piks-L est une agence indépendante de création, de web et de développement, installée
a Toulouse. Elle réunit I'identité visuelle, les sites sur mesure, les outils métier, les

contenus et les supports.

Dés le départ, nous avons fait un choix peu courant pour une agence : construire notre propre
plateforme plutét que d’assembler des logiciels existants. Chaque projet client garde son identité ; les

outils qui le font vivre sont communs, et chaque amélioration profite a tous les sites.

'l:. ETAPE 1- D'OU NOUS PARTONS
NOTRE PLAN INITIAL

Un cahier des charges technique en neuf phases: générer des sites par I'lA a partir
d’un socle unique, les déployer sans intervention humaine, et les administrer depuis

une plateforme centrale.

E ETAPE 2 - AUJOURD'HUI
LA OU NOUS EN SOMMES

Le plan est réalisé et largement dépassé : une plateforme de vingt et un outils en
production, dix sites en ligne, et une architecture affinée par 'usage réel.

E ETAPE 3 - DEMAIN

LA 0U NOUS SOUHAITONS ALLER

Faire de cette plateforme le moteur d’'une agence qui produit plus, mieux, et qui
accompagne ses clients dans la durée — puis I'ouvrir au-dela de nos propres projets.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION 05
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ETAPE A

NOTRE PLAN INITIAL

Le projet est né d’un constat simple : une agence refait sans cesse les mémes briques —
hébergement, formulaires, galeries, blog, référencement — au lieu de se concentrer sur

ce qui rend chaque client unique.

Notre cahier des charges d’origine décrivait donc une usine a sites : chaque site client serait généré
par I'lA & partir d’'un socle commun, contrélé, publié sur GitHub et déployé automatiquement, puis

administré depuis une plateforme centrale — pour I’équipe comme pour les clients.

« L’IA ne crée jamais un projet depuis zéro. Elle se base systématiquement sur notre

socle. »

PRINCIPE FONDATEUR DU CAHIER DES CHARGES

LES TROIS IDEES FORTES

o1
UN SOCLE UNIQUE

Tous les sites partent de la
méme base technique. Ce
qui est corrigé une fois
profite a tous.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

02

UNE CHAINE
AUTOMATIQUE

Du brief a la mise en ligne:

génération, contrdles,
dépdt de code,
déploiement, nom de
domaine, sécurité.

035

UN COCKPIT CENTRAL

Une seule plateforme pour
piloter tous les sites, gérer
lesrbles et donner a chaque
client son propre espace.
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B PIKs-L 01— ETAPE A - NOTRE PLAN INITIAL

LE CAHIER DES CHARGES EN NEUF PHASES

Trente étapes réparties en neuf phases, de la fondation technique jusqu’a 'analytique.

P11

LE SOCLE « CORE »

Nuxt, TypeScript strict,
Tailwind, animations (GSAP,
Three.js), dossier
d’instructions pour I'lA.

P4

LES DONNEES
PARTAGEES

Une seule base pour tout le
laboratoire, avec un

cloisonnement strict entre
les sites.

P7
L'ESPACE CLIENT

Un éditeur de contenu relié
au site du client, qui se met
a jour desl’enregistrement.

STACK

pz
L'ORCHESTRATION IA

Formulaire de brief,
duplication du socle sur
GitHub, génération par I'lA,
validation, envoi du code.

PS
LE PILOTAGE DES SITES

Des acces sécurisés pour
que la plateforme agisse sur
chaque site : cache,
référencement, données.

Ps
LA BOUTIQUE

Produits, stocks,
commandes et paiement en
ligne, pour les objets

numériques et I'impression
3D.

stockage) - GitHub - Vercel - Stripe - APl d’lA
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P3
LE DEPLOIEMENT

Création du projet
d’hébergement, variables,
sous-domaine, certificat de
sécurité : sansintervention.

P&
LE COCKPIT

Connexion, réles
(fondateurs, clients), liaison
client-projet, tableau de
bord global de 'agence.

P9
L'ANALYTIQUE

Visites et conversions
affichées au client, filtrées
sur son seul site.

Nuxt 4 -Vue 3- TypeScript - Tailwind CSS - Supabase (PostgreSQL, authentification,
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B PIKs-L 01— ETAPE B - LA OU NOUS EN SOMMES

ETAPE B

LA OU NOUS EN SOMMES

Les neuf phases sont construites et en production. Lusage réel nous a aussi appris a en

faire évoluer plusieurs, pour gagner en sécurité, en fiabilité et en liberté de création.

PHASE

P1 SOCLE

P2
ORCHESTRATION

P3 DEPLOIEMENT

P4 DONNEES

P5 PILOTAGE

P6 COCKPIT

P7 ESPACE
CLIENT

P8 BOUTIQUE

P9 ANALYTIQUE

AUJOURD'HUI

Socle Nuxt commun a tous les sites, bibliotheque de blocs versionnée,
polices et animations intégrées.

Moteur de génération avec assistant de brief et contréles avant livraison —

complété par I'intégration fidele de maquettes, rendues entierement
modifiables.

Dépot GitHub, projet d’hébergement, variables, sous-domaine et certificat
posés par la plateforme ; test de rendu avant de déclarer un site en ligne.

Une base centrale cloisonnée par site. Les sites n'ont aucun accés direct :
ils lisent leur contenu par une API publique contrélée.

API d’administration protégée par clé, porte de dépot par site, sondes de
surveillance.

Console complete, quatre réles, recherche globale, journal d’audit, tableau
de bord.

Le client gere son site depuis son espace, y compris sur téléphone, avec un
journal de ses évolutions.

Catalogue, panier, commandes et paiement Stripe par site.

Mesure d’audience intégrée a la plateforme, par site, sans outil tiers.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

STATUT

EN PLACE

EN PLACE

RENFORCE

EN PLACE
EN PLACE

EN PLACE

EN PLACE

INTEGRE
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LA PLATEFORME EN CHIFFRES

01— ETAPE B - LA OU NOUS EN SOMMES

Relevé mesuré le 15 septembre 2026 sur le code, la base de données et les pages publiques.

250K 618

LIGNES DE CODE ET DE TESTS ROUTES D'API

92 21

ECRANS D'APPLICATION OUTILS VERSIONNES

10 531

SITES EN LIGNE PAGES GEREES

FEUILLE DE ROUTE PUBLIQUE

127

TABLES DE DONNEES

2 600+

TESTS AUTOMATISES

207

VERSIONS PUBLIEES

85 7 110

88 briques livrées, 9 partielles, 13 a venir. « Livré » signifie utilisable par un client, pas seulement codé.

AU-DELA DU PLAN

Lusage quotidien a fait naftre des outils que le cahier des charges ne prévouyait pas:

NOUVEAU

MESSAGERIE, MAILS & PISCORD

Echanges clients, vraie bofte mail, salons texte

et vocaux de I’équipe.

NOUVEAU

STUDIO 3D
Maquettes produit : mug, tote bag, t-shirt,

bofite a pizza habillés en direct.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

NOUVEAU

EDITEUR VISUEL & SYSTEMES DE DESIGN

Composition en blocs, retouche par une phrase,
152 habillages préts.

NOUVEAU

PROSPECT, SAV, TACHES & AGENDA

Repérage de commerces, suivi des demandes,
organisation de I’équipe.
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B PIKs-L 01— ETAPE C - LA OU NOUS SOUHAITONS ALLER

ETAPE C

LA OU NOUS SOUHAITONS ALLER

Loutil est construit. La prochaine étape consiste a le mettre au service d’une croissance

durable : plus de projets, mieux accompagnés, et de nouvelles fagons de valoriser la

plateforme.

o1

UNE AGENCE AUGMENTEE

Produire plus de sites, plus vite, sans sacrifier la singularité de chaque projet : le socle et les

outils absorbent le travail répétitif, I'’équipe se concentre sur la création et le conseil.

". ” -

g DES CLIENTS ACCOMPAGNES DANS LA DUREE
Hébergement, maintenance et location des outils au mois ou a I'année : chaque site livré
devient une relation suivie, avec son espace client, son journal d’évolutions et son rapport.

03 UNE PLATEFORME OUVERTE AUX AGENTS IA
Notre contrat de composition, notre service de validation et notre porte de dépét
permettent déja a des assistants IA extérieurs de composer et de poser des pages sous
contréle. Nous voulons en faire un standard de production.

o a

A5 LA 3D ET L'OBJET IMPRIME
Le Studio 3D relie le site aux produits physiques : maquettes de produits dérivés, supports
imprimés et impression 3D pour les marques de nos clients.

05

AU-DELA DE NOS PROPRES PROJETS

Proposer la plateforme a d’autres studios et indépendants, en marque blanche, pour qu’ils

créent et gérent leurs propres parcs de sites.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION 10
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PARTIE 02

LES OUTILS, UN PAR UN

La console de Piks-L réunit vingt et un outils ; ce dossier présente les principaux. Chacun
porte son propre numéro de version, et tous partagent les mémes comptes, les mémes
sites et les mémes données : ce qui se passe dans I'un apparait la ou il faut dans les

autres.

Pour chaque outil, nous présentons son réle, ses écrans, ses fonctionnalités et la fagon dont il

échange avec le reste de la plateforme.

QUOTIDIEN CLIENTS

Accueil - Messagerie - Piscord - Mails - SAV - Sites:-Comptes &roles - Analytique
Calendrier - Taches

PRODUCTION COMMERCE

Editeur - Génération - Studio 3D - Chartes Prospect - Boutique

graphiques

NOTRE SITE SUPERVISION & AIDE

Blog - Changelog Systéme - Journal - Documentation - PixelGPT

Les captures sont réalisées dans la console réelle de Piks-L. Les noms, messages et chiffres qui y apparaissent sont

des données de démonstration.

COTE CLIENT

Espace client : ses sites, ses demandes, son journal d’évolutions

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION 1
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DANS CHAQUE OUTIL

02 — LES OUTILS - CE QU'ILS PARTAGENT

TRAVAILLER ENSEMBLE,
APPRENDRE EN FAISANT

Deux fonctions accompagnent tous les outils de la console : un quide pas a pas pour

prendre chaque écran en main, et la possibilité de voir, sur demande, la souris de

quelgu’un d’autre.

LE GUIDE PAS A PAS DE L'OUTIL SITES : L'ELEMENT EXPLIQUE EST MIS EN LUMIERE, LE RESTE S'EFFACE

GUIDE PAS A PAS
UNE VISITE PAR OUTIL

Plus de trente visites quidées, prés de 170 étapes. A
la premiere ouverture d’un outil, la visite éclaire
chaque zone et explique son role ; elle se relance a
tout moment depuis I'’en-téte.

ASSISTANCE CLIENT
GUIDER UN CLIENT EN DIRECT

Un client perdu appelle : I’équipe ouvre son espace
en mode assistance, et chacun voit le pointeur de
I’autre sur la méme page. Le client n’émet rien tant
que personne de I’équipe n’est connecté.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

SOURIS PARTAGEES
VOIR OU L’AUTRE REGARDE

Un interrupteur dans I’en-téte : quand il est allumé,
les membres présents sur la méme page voient leurs
souris respectives, avec leur nom. Rien n’est
enregqistré.

PARTOUT
LES MEMES REPERES

Recherche globale (Ctrl K), cloche de notifications,
aide liée a chaque écran, numeéro de version par outil
et interface utilisable sur téléphone.
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02 — LE PARCOURS D'UN CLIENT

UN CLIENT, DU PREMIER CONTACT AU SITE EN LIGNE

Avant de présenter les outils un par un, voici comment ils s’enchainent pour un client.

Erd bui mi £ AICOSPONER
it witf ine povr Maison Rou Newriste & Toskowse.

2 ettt ; campositions flerales Sar mesiFL maringes o
irpdramants, Boutigue en centro-vilie,
Llisls - futurs marids ot enireprises locses.
fmbiaeos : deganis o sombre, iowches de verl sauge.
Poges : aoruril mariages. reaftions. boutiqee. & propes.
enfach.
P ban - ailiine reevindie hie
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PROSPECT
TROUVER LE CLIENT

Prospect repére les entreprises d’une zone, vérifie si

ellesont un site et prépare le premier contact.

GENERATION
RECUEILLIR LE BESOIN

Le brief guidé transforme une conversation en cahier
des charges: métier, identité, pages, contenus.

GENERATION - EDITEUR
FABRIQUER LE SITE

La chaine crée le dépdt, compose les pages et met le
site en ligne ; I'éditeur permet d’en régler chaque
détail.

SITES - ANALYTIQUE
SUIVRE ET AMELIORER

La fiche site réunit I'apercu, les statistiques, les avis, les

sauvegardes et la surveillance des pages.

ESPACE CLIENT - SAV
FAIRE VIVRE LA RELATION

Le client retrouve son site, ses demandes et ses
échanges dans son espace ; I’équipe répond depuis la

messagerie et le SAV.

13
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QUOTIDIEN - OUTIL 01

MESSAGERIE

La messagerie interne de la plateforme. Chaque échange avec un membre de I’équipe ou

un client est rangé dans un seul fil par interlocuteur, du premier message au dernier,

sans jamais quitter la console.

Elle sert aussi de bofte de réception a toute la plateforme : quand un site tombe, qu’une tache est

assignée ou qu’un client envoie son brief, le message arrive ici, au méme endroit que les conversations.

6 20 30J

ONGLETS DE TRI ROUTES D'API DEDIEES DE CORBEILLE

|- Rl 1] L Boe® G
LI TS T -
1 " :.Iwmu P e Y
nﬂu.hlh. i [S—
nm“ | ———
Hn:—nm

Ih:._....__
g e Ja i T R TR PEE TRAEP T R R m e sers e by et
L Em

=

LA LISTE DES CONVERSATIONS, UN FIL OUVERT ET LA ZONE DE REPONSE
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LIRE ET RETROUVER

02 — OUTIL - MESSAGERIE

Tout est pensé pour traiter beaucoup de messages vite, au clavier comme a la souris.

o1| SIXONGLETS

Toutes, Non lues, Epingle’es, Favoris, Brouillons,

Archivées. Une conversation archivée
n’encombre plus aucune autre vue.

oz | RECHERCHE AVANCEE

Du texte libre, ou des filtres précis: de:jean ,

etiquette:urgent , avant:2026-08-01, est:non-
lu, a:pj pourles pieces jointes.

oz | TRIET EPINGLES

Plus récentes, non lues d’abord ou ordre

alphabétique. Les conversations épinglées
restent toujours en téte.

oa| NON-LUS TENUS A JOUR

Ouvrir un fil marque ses messages comme lus,

avec un repére « Nouveaux messages » a
I’endroit ou reprendre.

TOUTES ®  NONLUES 3  EFINGLEES  FAVORIS  BEOUILONS  ARCHIVEES

] detcamille est:non-hu ap] 1T
OPFERATEURS DE RECHERCHE
dejesm — par interlocuteur

H Camille Roux
Photos de la boutique SN ¢ — par étiquette

Je vous envoie les photos de la vit avent2006-08-01 - apres2006-T-0 — par date

" FAmE e estoon- — fils non lus

H Léa Martin
Maguetts de Faccusil validés

Camille a valid# la maguette. Je lance lintégration dans Pé_

Bp — avec pléce jointe

EQUIFE

= Gardien Piks-L 07 =
A Site hors ligne : atelier-lumen. piks-Leom

Le it « Studio Lumen = semble injoignable depuis 3 son..

ALERTE

RECHERCHE AVEC FILTRES ET AIDE DES OPERATEURS

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

os | SELECTION MULTIPLE

Cocher plusieurs fils, ou Maj + clic pour une
plage, puis marquer lu ou non lu, épingler,
archiver ou supprimer en une fois. Chaque
action annonce sur combien de fils elle a
réellement agi.

oc | SOURDINE

Une conversation en sourdine ne compte plus
dans la pastille des non-lus.

o7 | DEUX DENSITES

Affichage confort ou compact, mémorisé dés le
chargement de la page.

os | RACCOURCIS CLAVIER

J K naviguer- R répondre- E archiver- [/
rechercher- X sélectionner- Echap quitter.

B BELECTIONNES SUR-D TOUT SELECTIONNER ECUi7

~ MARQUER LU (3 508 &) « HON L0 A EPIMELER = ARCHIVER

i SUFPRINER

TONTES ®  NOMLUES 3  EPINGLEET  FAVORIS  BEOUILLONS  ARCHTVEES

o Gardien Piks-L
A Site hors ligne : ateller-lumen.piks-l.com
Le site « Studio Lumen » sembls injoignable depuis 3 son..

Hugo Bernard HIER
Vous a mentionnd dans £projets

- FHECDIER
o Nadia Benali
Mo smmnmm ol s 0 BOVATY - 1o b= &t -
SELECTION MULTIPLE ET ACTIONS GROUPEES
15
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ECRIRE ET ORGANISER

Le fil concentre tout ce qu’il faut pour répondre bien, au bon moment, sans rien perdre.

o1| PIECES JOINTES os | RAPPELS
Fichiers et images glissés directement dans la Se faire rappeler un message a une date
réponse. donnée ; il remonte quand le rappel arrive a
échéance.

oz | REACTIONS, CITATIONS, MENTIONS
Réagir a un message, en citer un passage, o7 ETIQUETTES ET NOTE PRIVEE

mentionner un membre avec @ . Classer les fils par étiquette et garder une note

visible de soi seul.

o3| REPONSES ENREGISTREES
Des modéles réutilisables qui s’ajoutent au o= | TRANSFERT ET MODIFICATION

texte déja écrit, sans I'effacer. Transférer un message a un autre interlocuteur,

modifier ou retirer un message envoyé.

oa| ENVOI PROGRAMME
Ecrire maintenant, envoyer plus tard. Les envois oo | EXPORT ET STATISTIQUES
prévus restent modifiables ou annulables. Exporter une conversation en PDF ou en

Markdown, consulter les statistiques du fil.

os| BROUILLON AUTOMATIQUE
Une réponse commencée est sauvegardée et 10 | CORBEILLE DE 30 JOURS

retrouvée dans I'onglet Brouillons. Une conversation supprimée reste récupérable

pendant trente jours.

oo Etsliar oot jog
e

Et fal chang es horalnes oy samadl (8- 15 h

Tost Pragtinn A8 bs tesitisgus
Cmmlla -~ = DFbaa- 00 Bl e lesided vl vl =

EBas sont parfaltes. i witsine sara on tite de Facousl Los honskes sont & jour sur b site. &

v & 1

Jo v aeveotio le lem 0o b page madeges dis gu'olie sat & lgns, sens doute jeudl

o e

PIECES JOINTES, CITATION, REACTIONS ET BROUILLON DE REPONSE
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COMMENT ELLE ECHANGE AVEC LES AUTRES OUTILS

La messagerie n’est pas une application isolée. Les autres outils y déposent leurs messages, et elle

alimente a son tour les signaux visibles partout dans la console.

GARDIEN

Un site nerépond plus : alerte « site hors ligne »

TACHES
Une carte vous est assignée ou commentée

PASTILLE NON-LUS
CALENDRIER dans le menu latéral

Invitation, réponse ou rappel de rendez-vous

SAV
Une demande client évolue
MESSAGERIE CLOCHE

BRIEFS un fil par interlocuteur flux de notifications

Un client soumet son projet, I'’équipe le valide

BOUTIQUE

Une commande est passée sur un site

TABLEAU DE BORD

PISCORD centre d’actions

Quelqu’un vous mentionne dans un salon
o1 02 O3
UN SEUL ENDROIT TOUT LE MONDE PRESENCE
Alertes techniques, travail On peut écrire a n’importe La messagerie sait qui est
d’équipe et échanges quel compte de la connecté et met a jour les
clients arrivent dans la plateforme : membre de non-lus sans recharger la
méme boite, dansle méme I’équipe ou client. page.

format.

A Wit Yeoew Sgrvs ¢ St Luman

Lo site = Studso Luren = [atedor-lumen.pikes-l.oom] sombio Infoégnabie. Wrrfes son ddpiolomant.

I — sl
BON . 3 sunniby
OT4an

AEADY HyjmE]

R e Baprs Agne i Bsuddie |.anes

i roagarda, b domaing viont O8te roncova ks chos Mhdbergous,

LE GARDIEN SIGNALE UNE PANNE, PUIS LE RETOUR DU SITE
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QUOTIDIEN - OUTIL 02

PISCORD

Le salon d’équipe de Piks-L, intégré a la console : des salons texte et vocaux, organisés
par catégorie, ou I’équipe échange en temps réel — et ou un client peut étre invité par

un simple lien, sans créer de compte.

Piscord remplace les applications de discussion extérieures : les conversations de projet restent au

méme endroit que les sites, les tadches et les clients auxquels elles se rapportent.

TEXTE VOCAL 17

SALONS, FILS, EPINGLES ECRAN PARTAGE ET SONS D'INTERFACE
ENREGISTREMENT

ot =m
= g = PRS-
n L8 AT
Borgna Mot | Ln rasime cu {ecsumd e Sateon oo e prét o e ooabe i et i P § Camsls - L sty
Mgy Ml

Mt biarserun et mic
THE L

i Wt s prvim s mmmmn b i e arabe mim b b, sl o o Sait v e cieim

o e

Vindicih rh pracen ik, e Pl chisrsa Ml G o - il D asew o) msion Bl e s pour e Schanges weas Gandis

Wi Vel b edmdes RilhE S Wik Stemind e (PI00R e ke e F0 08 e

UN SALON TEXTE : MAQUETTE PARTAGEE, REACTIONS, MENTION, FIL DE DISCUSSION ET INVITEE
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ECHANGER EN DIRECT

02 — OUTIL - PISCORD

Tout ce qu’on attend d’un outil de discussion d’équipe moderne, relié au reste de la plateforme.

o1 | SALONS TEXTE ET VOCAUX 05

Catéqories, salons dédiés et badge des non-lus.
Les messages arrivent en temps réel, sans
recharger la page.

05
oz | FILS ET EPINGLES
Une conversation se prolonge dans un fil ouvert
a coté du salon ; les messages importants
s’épinglent.
o7
o3| REACTIONS, MENTIONS, IMAGES
Réagir d’un emoji, mentionner un membre avec
@, coller ou déposer une image dans la
. . 05
discussion.
oa| VOCAL ET PARTAGE D'ECRAN
Réunions vocales avec partage d’écran, son de
I’écran et curseurs visibles ; réduction de bruit
du micro.
PISCBRD
ALERTES .
L
| INTSERATEN COMTILT Bemi
i sinriey Lem 3 @0 Yl ] s b Ui i w laber s nmincms bismn Fuus
|
T ;[T |
vk PR (MR - DO e Al e Adiiols B R N,
[ i 20
TITE G TGl - TN (R
Le sitn sdpond an s iesd 59 300 me wwideen g M maiies
i FEL
COFPUBEN PAALE - BEUTAMED B ALY
Caprvwngrnie i 0ol v Wi ey bgjiom | T an Phobita, el va® iy oin Wi il

WA FTRPPNDE - CANET PO
L it wibig e 0 eipd @df un Bgiie @ Hidsieid

LE SALON #ALERTES : CE QUE LA PLATEFORME SIGNALE TOUTE SEULE
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ENREGISTREMENT ET HISTORIQUE

Enregistrer une réunion, retrouver qui est passé

dans un salon vocal et combien de temps.

INVITES PAR LIEN

Un client rejoint un salon par un lien: il lit, écrit
réagit et participe au vocal, sans compte.

SALON RATTACHE A UN SITE

Chaque site client peut avoir son salon, ouvert
depuis sa fiche : le fil de chantier du projet.

PRESENCE ET STATUT

Qui est en ligne, statut personnel, mode « ne
pas déranger », notifications push sur mobile.

3
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02 — OUTIL - PISCORD

COMMENT IL ECHANGE AVEC LES AUTRES OUTILS

Piscord est aussile haut-parleur de la plateforme : le salon #alertes regoit automatiquement ce sur

quoi quelgu’un doit agir dans I’'heure.

INTEGRATION CONTINUE

tests réussis ou en échec

GARDIEN

site hors ligne ou rétabli

SERVEUR

erreurs répétées sur une route

BOUTIQUE

commande payée ou refusée

PISCORD

salons en temps réel

TACHES

un message devient une carte

MESSAGERIE

mentions dans la bofte

MOBILE

notification push

GENERATION

site livré ou en échec

o1 02 O3

UN SEUL FIL D'ALERTES AGIR TOUT DE SUITE LE CLIENT DANS LA

Une alerte identique n’est Un message se transforme BOUCLE

pas réepétée pendant une en tache en un geste, avec Un salon de site réunit
période donnée: le salon le lien versla conversation. I’équipe et le client invité
reste lisible. autour du méme chantier.
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B PIKs-L 02 — OUTIL - MAILS

QUOTIDIEN - OUTIL 03

MAILS

La vraie boite mail de I’'agence, directement dans la console. Lire, trier, répondre et

transférer les e-mails regus sur les adresses Piks-L, sans ouvrir un autre logiciel.

La ou la Messagerie relie les comptes de la plateforme entre eux, Mails se connecte aux boites e-mail
existantes (IMAP et SMTP) : clients, fournisseurs, prestataires, tout arrive au méme endroit que le reste
du travail.

IMAP SMTP + BOITES

DOSSIERS DU SERVEUR MAIL ENVOI DEPUIS LA CONSOLE PLUSIEURS ADRESSES
i o
i - | FEUIER [N G FTTEIN] — RASGEH BS00
L A Foteriom B
- =0 e
s | = S e e e

Paittm prmmen | nous Sueeons desrrrrees b sereect e 6 W R

i s A TE Tl

SryeleE LErEmET

s

LA BOITE DE RECEPTION : DOSSIERS, LISTE DES E-MAILS, LECTURE ET REPONSE RAPIDE
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B PIKs-L

02 — OUTIL - MAILS

TRAITER LES E-MAILS SANS QUITTER LA CONSOLE

Les fonctions d’un client mail professionnel, rangées pour aller vite.

o1 | DOSSIERS ET COMPTEURS

et le choix de la boite a consulter.

oz | RECHERCHE COTE SERVEUR

filtres et tri, sur toute la boite.

oz| LECTURE SECURISEE

Les dossiers du serveur mail, avec leurs non-lus,

Recherche par objet, expéditeur ou contenu,

Les e-mails HTML s’affichent isolés du reste de

la console ; pieces jointes consultables.

oa| REPONDRE ET TRANSFERER

corbeille, au clavier comme a la souris.

FAuJEl O

ADMINISTRATIF

FRESTATAIRES

HEBERGEMENT

ARCHIVES 2025

) Non lus & traiter

{Cl Factures en attente

== =

DOSSIERS, ETIQUETTES, RECHERCHES ENREGISTREES ET OUTILS DE LA BOITE

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

Réponse, réponse a tous, transfert, archivage et

Tous les messages

o5

06

o7

08

& ® 0

ETIQUETTES ET RECHERCHES ENREGISTREES

Classer par étiquette, garder des vues prétes:
non lus a traiter, avec piéces jointes, suivis.

SIGNATURES ET MODELES

Signatures par adresse et modeéles de réponse
réutilisables.

ENVOIS PROGRAMMES ET BROUILLONS

Ecrire maintenant, envoyer plus tard ; retrouver
ses brouillons.

JOURNAL, REGLES ET STATISTIQUES

Journal des envois, regles de tri, statistiques et
carnet d’adresses.

Camille Roux 08:47

Photos de la vitrine — Maison Boux

Bonjour, voici les photos promises pour la page ..

8

Garage Faure

Question sur la page Services

Est-ce qu'on peut ajouter la carrosserie et l'ent...
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QUOTIDIEN - OUTIL 04

Y\

02 — OUTIL - SAV

VERSION 1.1.0

La file des demandes clients, et le fil de chacune. Chaque demande devient un ticket

avec son délai de réponse, son pilote et son historique complet.

Avant cet outil, une demande client n’avait pas d’endroit ou étre traitée. Le SAV donne a chaque

échange une référence, un statut et une échéance, pour qu’aucune demande ne reste sans réponse.

FILES

OUVERTES, EN RETARD, A MOI...

Charsgee i parks rle T
PRSI R ——

Anrte w Srmcke® A be oo

DELAIS URL

DE REPONSE SUIVIS CHAQUE VUE SE PARTAGE

i T il b Cowict el il
L ¥ [ERTaTTE
(i1 DR o Mum LEe UDERTE &) -

[P
Tiargrian, [IGSLIS W TP tna CRNTTL TR THETE s Booar w Drvenig o du hervissieds on cormiect v e i 1 R e R e
e

Vg B ww
Bergme Loy, rettd poei b e Jn regrrin bl it el b ey vrrn me e e ey

[ Y P —
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LA FILE DES DEMANDES ET UN TICKET OUVERT, AVEC UNE NOTE INTERNE
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REPONDRE VITE, ET LE PROUVER

Tout est pensé pour savoir en un coup d’ceil ce qui attend, depuis quand, et qui s’en occupe.

o1

FILES PRETES A L’EMPLOI

Ouvertes, en retard, a moi, sans pilote, toutes:
chaque file a son compteur.

0z2

DELAI DE REPONSE

Chaque demande affiche le temps écoulé et
I’échéance ; les retards ressortent en rouge.

03

PILOTE ET PRIORITE

Assigner une demande a un membre et régler sa
priorité en un clic.

04

FIL COMPLET

Tous les échanges avec le client, dans I’ordre,
avec les pieces jointes.

LE iTEng o [ CONIACT WENVDRE FULS

L] = P o BCIDORME w CONFATE [ CAOe « W LE

CNey r—

o5

06

o7

08

02 — OUTIL - SAV

NOTES INTERNES

Des notes visibles de I’équipe seulement, au
milieu du fil.

REPONSES TYPES

Des réponses prétes pour les demandes
fréquentes, a ajuster avant envoi.

CONVERTIR EN TACHE

Une demande qui demande du travail devient
une carte dans le tableau de I’équipe.

LIENS PARTAGEABLES

La file et la demande ouvertes vivent dans
I’adresse : un lien rouvre exactement la méme

vue.

oricus, dopuls co rein e clients mm dissnt g be bouton = Ermnger = oy Farmdain oo contapt na 189 riev, Je n'al gy sucunes demands

dopiin hor sk

ke Barras s gt M
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[ PR iy e —
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#upahlisarthon

Fhegn Bernar - s Pk

O'ast ecevigd : o formdalng refoneiionns ol lec 3 demardos ohis sy Bont e arisbes dens vobie ospace clienl Poovez-sous confinmes de
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LE FIL D'UN TICKET : ECHANGES, NOTE INTERNE ET ACTIONS
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02 — OUTIL

COMMENT IL ECHANGE AVEC LES AUTRES OUTILS

Les demandes naissent chez le client et circulent dans toute la plateforme.

ESPACE CLIENT

le client écrit depuis son compte

FORMULAIRES DES SITES

une demande envoyée en ligne

MAILS

un e-mail a traiter

o1
RIEN NE SE PERD

Toutesles demandes
arrivent dans la méme file,

quelle que soit leur origine.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

SAV

un ticket pardemande

02
LE CLIENT SUIT

Il voit 'état de sa demande
et lesréponses depuis son
espace.

TACHES

la demande devient une carte

MESSAGERIE

le client est notifié

TABLEAU DE BORD

demandes ouvertes, 1re réponse

035
DES CHIFFRES UTILES

Délai de premiére réponse
et demandes ouvertes

remontent sur I'accueil.

- SAV
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QUOTIDIEN - OUTIL 05

CALENDRIER

Le calendrier de I’équipe : rendez-vous, réunions, échéances et abonnements dans une

seule vue, avec les disponibilités de chacun.

02 — OUTIL - CALENDRIER

VERSION 1.0.0

Le méme tableau sert I'’équipe et les clients : 'équipe crée et invite, le client consulte ce quile

concerne depuis son espace.

VUES : JOUR A ANNEE

WERBEE 40408, EEnddninEE [T &BOENEEENTE

I T - i

@ b i Ul v | [T TR

- v s

Barr an

N T e WY | et b e Tty Bde | e By

EQUIPE

VUE PAR MEMBRE

i b Lo P
.

— e i

e R IR Bty A | e il |

LA SEMAINE DE L'EQUIPE : ROUTINES, RENDEZ-VOUS CLIENTS, REUNIONS ET ECHEANCES
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CONFLITS
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ORGANISER LE TEMPS DE L'EQUIPE

02 — OUTIL - CALENDRIER

Un agenda partagé qui connait les clients, les abonnements et les taches.

o1

0z2

03

04

DETAIL DE LA SEMAINE : RENDEZ-VOUS CLIENTS, REUNIONS ET ECHEANCES

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

SIX VUES o5 | EVENEMENTS RECURRENTS
Jour, semaine, mois, agenda, année et vue Les routines quotidiennes et hebdomadaires
équipe par membre. s’affichent et s’épinglent.
CATEGORIES FILTRABLES oc | DISPONIBILITES
Abonnements, réunions, rendez-vous, Sonder les disponibilités de I’équipe avant de
facturation, changelog et taches, chacun avec fixer une réunion.
sa couleur.
o7 | RECHERCHE
DETECTION DES CONFLITS Recherche avec filtres, par exemple « cat:rdv ».
Deux engagements qui se chevauchent sont
signalés dans la barre du haut. - B
d o= | TACHES DATEES
Les cartes du tableau d’équipe avec une
INVITATIONS ET REPONSES échéance apparaissent dans I'agenda.
Inviter des membres, suivre leurs réponses,
envoyer un rappel.
- ™ (n | . ] ]
Batnabe B | Herrrtieeniie B [matin Tlarrt b 58 [ =ator] Sard inafie SA4 {matin] Byt et B [matien]
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B PIKs-L 02 — OUTIL - TACHES

QUOTIDIEN - OUTIL 06

TACHES S

Le tableau d’équipe fagon Kanban : des colonnes, des cartes, et tout ce qu’il faut pour

suivre la production des sites du brief a la mise en ligne.

Plusieurs tableaux, des vues enregistrées, une chronologie et la charge de chacun: I'outil sert autant a

organiser la journée qu’a piloter un chantier.

KANBAN CHARGE URL

COLONNES PERSONNALISABLES ET BURNDOWN PAR MEMBRE CARTE OUVERTE PAR LIEN
Thcus | v S EIE -
o ] B F] 1 ] 2
Tinst W R Tyt B BT T ey m e T Vi 4 B o Tarm Toast W8 PTRIN T -
W Puien 8 In oo ® Tarmira "
Thoragar by ooen U W Toge M 1 g 3 e Sadsrs P
asages =

Homam wn if Beturem - Bk Lurees
Phaciuss fixpepsa — Dnbiiran Porifi

[ ATy p—

Famwus HEL par W0 adten

# Comiger b cevmts th e de

[

Pragiases ko ksl o Seasge Tese Mapstts ol © tren ey
Bhinbu | -

UN TABLEAU D'EQUIPE : INDICATEURS, FILTRES ET CARTES EN COURS
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PILOTER LA PRODUCTION

02 — OUTIL - TACHES

Des cartesriches et des vues quirépondent aux vraies questions : qu’est-ce qui bloque, qui est

surchargé, qu’est-ce quiavance ?

o1| PLUSIEURS TABLEAUX o5 | CHRONOLOGIE ET CHARGE
Un tableau par équipe ou par chantier, modeles Vue dans le temps, charge par membre et
de tableau et recherche inter-tableaux. avancement hebdomadaire.
oz | CARTES COMPLETES os | VUES ENREGISTREES
Etiquettes, échéance, checklist, commentaires, Filtres favoris, colonnes repliables, affichage
piéces jointes, membres, couverture. compact mémoriseé.
oz | INDICATEURS CLIQUABLES o7 | EPINGLER, ARCHIVER, IMPORTER
En retard, sous 7 jours, urgentes, bloquées, sans Cartes épinglées en téte, archives restaurables,
mouvement : un clic filtre le tableau. import en lot.
oa| COLONNES REGLABLES o= | LIENS DIRECTS
Couleur, icbne, limite de travail en cours, verrou, Le tableau et la carte ouverts vivent dans
tri et définition de « terminé ». I’adresse : le calendrier et la recherche y
renvoient.
. 10 w1 y 2 ok
“Y Cartes ™ Enretard ~ Sous 7 jours ~ Urgentes Bioguées
Tous les assignés Toutes les priorités Toutes les étigueties - Toutes les échéances
A faire 0 ¢ = Encours 3 e = Terminé O 34 s
'Y
RAIGON BOUX LIVRAIZDN
Rédiger les textes de la page Mise en ligne du site Cabinet Petit
Msrogee MAIBEN F0TY - P
- e Intégrer la galerie mariages
EERNE PN Horaires d'automne — Studio Lumen
-1 0 HE LA

Photos d’équipe — Cabinet Petit

HB

Formulaire de contact — Garage

ACCEETINILITE

A Corriger le contraste du pied de

Faure

page
" Auijes. -

DETAIL DES CARTES : ETIQUETTES, CHECKLISTS, ECHEANCES ET MEMBRES
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HE

Passe SEOQ sur les 10 sites
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02 — OUTIL - TACHES

COMMENT IL ECHANGE AVEC LES AUTRES OUTILS

Les taches naissent partout dans la plateforme : on ne recopie jamais une demande a la main.

SAV

une demande client

PISCORD

un message du salon

BOIiTE A IDEES

une suggestion retenue

FEUILLE DE ROUTE

une brique a construire

o1
UN GESTE SUFFIT

Convertir une demande, un
message ou une idée en
carte, avec le lien vers
I’origine.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

TACHES

le tableau d’équipe

Oz2
CHACUN EST PREVENU

Etre assigné ou mentionné
dans une carte envoie un
message interne.

MESSAGERIE

assignation notifiée

CALENDRIER

échéances affichées

ACCUEIL

mes taches du jour

0%

LA FEUILLE DE ROUTE SE
TRAVAILLE

Les briques de la feuille de
route publique se
synchronisent dansun
tableau.
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CLIENTS - OUTIL 07

SITES

02 — OUTIL - SITES

VERSION 1.5.0

Le parc des sites clients, vivant : chaque site apparait avec un apergu réel, son identité

graphique, ses types, sa fréquentation et I’état de ses sondes.

Depuis cette page, on génére un nouveau site, on reprend un site existant, et on ouvre la fiche

compléte de chacun: contenu, identité, statistiques, gardien, sauvegardes et réglages.

10 14

SITES DEPLOYES ONGLETS PAR FICHE SITE
SMEE min
i0 10 o
=
Bomsmrs s o
ALE AEE LECECT R
am m ™ o - v -

fremms B wena i SRR flem @Ens  f)oemnen 5 L L -
v Pt W JF] R FLTEY THeE e T ¥ ]

LE PARC DES SITES : APERCUS VIVANTS, POLICES, COULEURS, TYPES ET SANTE
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APERCU

DU VRAI SITE EN LIGNE

oo e — -
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LA FICHE D'UN SITE

Tout ce qui concerne un site client est rassemblé sur sa fiche, un onglet par sujet.

o1| APERGU
Pages vues, visiteurs, sessions, description,
dernier déploiement et raccourcis.
oz | ATELIER, BLOG, BOUTIQUE, GALERIES
Acceés direct au contenu du site, de ses pages a
ses produits.
o3| IDENTITE GRAPHIQUE
Couleurs, typographies et formes du site,
modifiables et réutilisables.
oa | STATISTIQUES ET RAPPORT
La fréquentation du site et le rapport mensuel
que voit le client.
5 [
ety a2
Ry e— 8 S e

LA FICHE DU SITE XS ZINC : ONGLETS, FREQUENTATION

= esregeiem
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o5

06

07

o8

ET RACCOURCIS

b T gt

02 — OUTIL - SITES

AVIS ET MESSAGES

Les avis clients a modérer et les messages regus
par les formulaires.

GARDIEN

Une ronde quotidienne sonde les pages: statut,
temps de réponse et poids. Une page qui fond
de moitié est signalée.

RELECTURE ET SAUVEGARDES

Relire avant publication, sauvegarder contenus
et réglages, restaurer.

PISCORD DU SITE

Créer le salon texte ou vocal du chantier, ety
inviter le client par lien.

7 s
7 it IR

|| it
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B PIKs-L 02 — OUTIL - SITES

LES ONGLETS DE LA FICHE SITE

Quatorze onglets réunissent tout ce qui concerne un site. Captures sur le site de Naidi Tattoo (avis,

messages, rapport, gardien et sauvegardes illustrés avec des données de démonstration).

£ _ = APERGU

Le tableau de bord du site : pages vues,

visiteurs et sessions sur 30 jours, secteur et
Famieai == types, dernier déploiement, raccourcis vers

R P — — les actions courantes, derniéres générations

— et salon Piscord du chantier.

e BLOG

B Fimio Blome Gt Nebaee G g [ Rt Les articles du site, filtrés par statut —

i | it publiés, brouillons, archivés — avec
recherche. Chaque article s’écrit dans
I’éditeur riche et se publie sur le site du
client.

G T s BOUTIQUE

Le catalogue du site en cartes: visuel, prix,
statut « en vente » ou masqué. Un produit
se crée ou se modifie en un clic ; la gestion

complete des commandes vit dans I'outil

Boutique.

GALERIES

Les projets et collections photo du site:
couverture, nombre de photos, publication.
Les photos s'importent en lot, se décrivent
et seréordonnent ; le site les affiche
aussitot.
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LES ONGLETS DE LA FICHE SITE - SUITE

IDENTITE GRAPHIQUE

= Echelles, palette, titres, surtitres, corps de
texte, formes et ombres, avec lerendu réel a
- 3 c6té — mémes composants que le site en

Un titre principal

qui porte la page ligne. Une identité s’enregistre comme theme

pour d’autres sites.

= s AVIS

Les avis clients: demander un avis aprésune
T — prestation, consigner un avis recu ailleurs,
relier la fiche Google, modérer, répondre, puis

afficher les avis retenus sur le site.

MESSAGES

Les messages envoyés par les formulaires du
site, avec la page d’origine. Filtres nouveau,
Sy lu, traité et indésirable pour que chaque

demande regoive une suite.

RAPPORT

..... Le rapport mensuel, exactement tel que le
e—— client le voit : pages vues, visiteurs,
- demandes, ventes, pages les plus vues, mises
- - . = ajour et avis du mois. Imprimable en PDF.
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LES ONGLETS DE LA FICHE SITE - SUITE

GARDIEN

Laronde quotidienne des pages surveillées :
r—— statut, temps de réponse et poids. Une page
qui répond mais a perdu la moitié de son
poids est signalée — c’est souvent un

contenu vidé.

e RELECTURE

Unerelecture automatique avant
publication : pages et articles sans titre ni
description de référencement, et autres

points arevoir, listés élément par élément.

SAUVEGARDES

Archiver pages, articles, produits, galeries,
textes, réglages et identité. La restauration
:?‘EEE::E{‘?F:::;T_:_""”-WW Bttt ot e} i ne supprime rien de ce qui a été créé depuis
B St g et prend toujours une sauvegarde de

TN sécurité avant.

~ REGLAGES

Statut, dernier build, membres rattachés et

colt d’lA ; relancer la génération, générer en

Drimiupd LEIERE LT ¥ 05,90 W

test sur trois pages, redéployer, mettre a jour
LT T - la bibliothéque, liens vers le dépot et
- A o~t I’hébergement.

Aussi: 'onglet Atelier ouvre I’éditeur sur les pages, I’entéte, le pied et la médiatheque du site ; 'onglet
Statistiques reprend I'analytique de la plateforme filtrée sur ce seul site.
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CLIENTS - OUTIL 08

COMPTES & ROLES

Le répertoire de tous les comptes de la plateforme, clients comme équipe, avec leur réle,
leur statut et les outils auxquels ils ont acces.

Chaque compte recoit un réle — administrateur, modérateur, client ou utilisateur — et la liste exacte

des outils qui lui sont attribués : un client ne voit que ce quile concerne.

b OUTILS CSV

ROLES ATTRIBUES PAR COMPTE EXPORT DU REPERTOIRE
CONFIES & ABIES »e e _
2] 3 o L] ']
....- Porar —
by o

LE REPERTOIRE DES COMPTES : ROLES, STATUTS ET INSCRIPTION (DONNEES DE DEMONSTRATION)
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GERER LES ACCES

Créer, attribuer et retirer les accés sans jamais perdre le travail rattaché a un compte.

o1

0z2

03

o4

LE REPERTOIRE : ROLE MODIFIABLE EN LIGNE ET STATUT DE CHAQUE COMPTE

INDICATEURS

Comptes, administrateurs, modérateurs, clients
et adresses invalides, en tuiles cliquables.

RECHERCHE ET FILTRES

Par nom, e-mail, statut ou réle, avec colonnes au
choix.

ROLE MODIFIABLE EN LIGNE

Changer le role d’un compte directement dans
le tableau.

OUTILS ATTRIBUES

Choisir les outils visibles par chaque membre ou
client.

P pm

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

o5

06

o7

08

02 — OUTIL - COMPTES & ROLES

CREER UN COMPTE

Nouveau compte avec profil prét a ’'emploi et
invitation.

SUPPRESSION AVEC TRANSFERT

Supprimer un compte en transférant ses
données a un autre, sans rien perdre.

SECURITE

Un client ne peut pas modifier son propre role :

le contréle est fait coté serveur.

TRAGABILITE

Chaque création, modification ou suppression
est inscrite au journal d’audit.
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CLIENTS - OUTIL 09

ANALYTIQUE

La fréquentation de tous les sites clients, mesurée par la plateforme elle-méme, sans

outil tiers ni bandeau de cookies a imposer au visiteur.

L’équipe voit 'ensemble du parc ou un site précis, compare a la période précédente et exporte les

chiffres; le client retrouve les siens dans son rapport mensuel.

7-30-90 CSV URL

JOURS, OU PERIODE LIBRE EXPORT DES DONNEES VUE PARTAGEABLE
(TR T b e |- 23
[ e — [ R T,
k1] 2.4 T
FAGES VUIES PAR JOUS i
jandt 21 molt 28 aolt Itaolt 5 apt 10 sept 14 sep

PAGES VUES PAR JOUR SUR 30 JOURS, TOUS SITES CONFONDUS (DONNEES DE DEMONSTRATION)
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LIRE LA FREQUENTATION

Des chiffres simples, comparés et partageables.

o1| INDICATEURS CLES
Pages vues, visiteurs uniques, sessions,
moyenne par jour, pages par session.
oz | COMPARAISON
Chaque indicateur est comparé a la période
précédente.
oz | PAR SITE OU GLOBAL
Filtre par site en un clic, ou vue de tout le parc.
oa| HISTOGRAMME JOURNALIER
Le méme tracé que dans I'onglet Statistiques
de chaque site.
ARELYTIOUL =
a9 2.5
PAGES VUER PLR JOUR

FILTRES DE PERIODE ET INDICATEURS COMPARES

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

o5

06

o7

08

02 — OUTIL - ANALYTIQ

ENTONNOIR DE CONTACT

De la visite a la demande envoyée par
formulaire.

REPARTITION HORAIRE

Les jours et heures ou les visiteurs viennent, a
I’heure de Paris.

TRAFIC INTERNE EXCLU

Les passages de I’équipe ne faussent pas les
chiffres des clients.

EXPORT ET PERMALIENS

Export CSV, et filtres conservés dans I'adresse
de la page.

= = nenm

UE
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PRODUCTION - OUTIL 10

I 4
EDITEUR VERSION 1.8.0

Léditeur visuel des sites : on compose chaque page en sections, on regle chaque

élément, et on voit le résultat exact avant de publier.

Il sert ’équipe comme le client. Les pages sont faites de blocs d’une bibliotheque commune, mais un

design sur mesure peut aussiy entrer tel quel et rester administrable.

30+ J y[1]:]1K2

- LS AT BLAWRALETT GLRDE PR L

UN ART SURREALISTE
GUIDE PAR L'IMAGINAIRE.

CEERE T E e T B DR FTTE S e

DU DESSIN A LA PEAU, DE LA PEAU A LA TOILE. ek pep sk sl e

Ddveinoe e CrRatume ot oea comporitons o U o propres

T T S
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COMPOSER UNE PAGE

02 — OUTIL - EDITEUR

Tout ce qui se change sansrégénérer le site et sans développeur.

01| BIBLIOTHEQUE DE SECTIONS o5 | RETOUCHE PAR UNE PHRASE
En-tétes, texte et image, galeries, tarifs, « Passe cette section en sombre » : I'lA propose
témoignages, FAQ, formulaires, scénes 3D... et des actions a cocher, défaites d’un Ctrl+Z.
des modéles préts.
oc | DESIGNS SUR MESURE ADMINISTRABLES
oz | SECTIONS DANS LES SECTIONS Un code collé ou une maquette importée
Colonnes, onglets, accordéon et colonne fixe gardent leurs textes, images et liens
accueillent d’autres sections. modifiables.
o3| APERCU FIDELE o7 | ENTETE, PIED ET GABARITS
Bureau, tablette ou mobile, zoom, historique, Les parties communes et les gabarits d’article
corbeille et versions publiées. ou de produit se composent aussi.
oa| STYLE A TROIS NIVEAUX o= | BROUILLON PUIS PUBLICATION
Réglage d’une section, d’un type de bloc ou de On travaille en brouillon ; publier compile et
tout le site, appliqué a chaque frappe. archive la version en ligne.
AJOUTER UNE SECTION
[ EN-TETEDEPAGE = = TEMTEETIMAGE 35 pomTSCLES || [J8 MURDMAGES | +» BANDEAU DEFILANT | 85 LISTE DE COMTENUS

F= BUBRIQUES ET ARCHIVES |_|.E GALERIE D'TMAGES T APPEL AUacTion

(@ CODIOOMNEES

(%) DUESTIONS FREQUENTES [ TEXTE LONE

<] FORMULAIRE [I] mvanT 7 RPRES £ TARIFS 08 TEMODIEMAGES 7 CHIFFRES CLES &f s HTML BRUT EC COMPOSITION LIBRE
&} COMPOSANT VIE %) SCEME 3D ¥, CONTENU A L'AFFICHE T PaNIER = nmiGATION || [[]) COLONMES | | ] OMGLETS
2 ACCORDEON &% COLDNME 0UI TEENT
OUVERTURE AVEC OUVERTURE PLEINE TITRE DE PAGE
IMAGE LARGEUR

Irmena Ao frnd Hitdro rondcs

AJOUTER UNE SECTION : TYPES ET MODELES DE LA BIBLIOTHEQUE

Tibro arcrmeho of doiee

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

En-t&te compact, sans image.

Prur les nanss sarnndaires
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REGLER CHAQUE DETAIL

Linspecteur, a droite, suit la sélection : une section, une page ou le site entier. Chaque réglage

s’applique a 'apercgu a la frappe.

ONGLET STYLE D'UNE SECTION : FOND, DIMENSIONS,
TYPOGRAPHIE, MOUVEMENT, CADRE

01

o2

03

CONTENU, STYLE, AVANCE

Trois onglets par section : les textes et images,
I’lhabillage, puis les réglages fins et le CSS.

HABILLAGE COMPLET

Fond et image, voile, dimensions, typographie,
mouvement a I’apparition, cadre et forme, mise
en page.

GARDE-FOUS

Des réglages qui empéchent de rendre une
section illisible ou cassée.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

APER

02 — OUTIL - EDITEUR

T

L'PMIAGINAIRE -
PREND TORPS,
W -
W e
e

CU MOBILE ET IDENTITE VISUELLE DU SITE

0q

IDENTITE VISUELLE DU SITE

Couleurs de fond, de texte et d’accent, avec les
contraintes de lisibilité rappelées a coteé.

05

QUATRE LARGEURS D'APERCU

Mobile, tablette, bureau et plein écran, avec
zoom.

o6

BARRE DE PAGE

Changer de page, créer, dupliquer, importer ;
entéte et pied se travaillent dans le méme outil.
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L'IA ET LE TRAVAIL D’EQUIPE DANS L’EDITEUR

L'IA propose, I’'humain choisit : rien n’est posé sans étre vu et accepté.

COMPOSEE ANED L'iA g

o1| COMPOSER UNE oz | AUCUNE INVENTION
SECTION Lassistant n’invente
N g T N G e P e Une phrase suffit; la jamais d’adresse
section respecte la d’image ; les visuels
bibliotheque et se viennent de la
fiams # e [ e pose apres la médiathéque.
) sélection.
« COMPOSER AVEC L'IA » : DECRIRE UNE SECTION EN UNE
PHRASE oa | CONTRAT OUVERT
oz | RETOUCHER PAR UNE AUX AGENTS
PHRASE Un contrat public et
« Passe en sombre », un service de
« remonte les tarifs » validation
:des actions a permettent a une IA
cocher, défaites d’un extérieure de
Ctrl+Z. composer une page,

vérifiee avant import.

EDiTHGE - o a 3
uasm araass |
i S 4] | = B »
+ ===
a
9 | T TR SO YFTETa
I R L LA PRALL B LA AL AL i L

Fisghn, rSgisaiiore ol (alugy sreo e,

Ll AT DOASIT FOST OF DA

DTk fo Wy s, el [

LorwenSorm, si-em ris Sass ot oon. AT - RATOMIAGE ¥ AAT BSFcAL ITE, TOLA OIS

LA TEE A AR PRI OO

i e ]
TRAREIAE P (S

o s (s i1 VLI b e o) e g,
S D L S L T T e

ma AL i i i L B I

DEUX MEMBRES DE L'EQUIPE TRAVAILLENT SUR LA MEME PAGE : CHACUN VOIT LA SOURIS DE L'AUTRE (DEMONSTRATION)
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PRODUCTION - OUTIL M

GENERATION

Lassistant de création de site : il pose les bonnes questions, compose le brief complet,

puis lance la chaine qui crée, contréle et met en ligne le site.

L’échange est quidé et reprenable a tout moment ; le panneau de droite se remplit au fil des réponses

et reste modifiable jusqu’au bout.

b 55 /100

AXES DU BRIEF METIERS RECONNUS QUALITE DU BRIEF
EENFRETHN mas o i i s
i

Maipoes Hour - Fmrtwte § Soases

(SR

o ol Lieed aid b oo b D dbbi, o 8 sl o' e b e i Bef

Urpimitninh Fiusban e s s, @bl gins uu wd Ll e i

F s s b e m Cbrsa m i e et (b A e [ Mk b 1 16 P Taska i (e e L i e
ST B PR LR T T

afegmesion ' pipen, ) P bin e v et pmag

LE BRIEF D'UN SITE EN COURS DE COMPOSITION AVEC L’ASSISTANT (DONNEES DE DEMONSTRATION)
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DU BRIEF AU SITE EN LIGNE

Une conversation en amont, une chaine automatique et contrélée en aval.

01| CONVERSATION GUIDEE os | BRIEF CLIENT
Identité et activité, design et ambiance, Le client peut remplir son brief depuis son
structure et contenus, modules : une question a espace ; I’équipe le valide, le renvoie ou le
la fois. refuse.
oz | SECTEUR RECONNU o6 | CHAINE AUTOMATIQUE
Le métier est détecté et apporte ses pages, son Dépdt de code, génération page par page,
vocabulaire et ses questions propres. contréles, déploiement, domaine et sécurité.
o3| MEDIAS DANS LA CONVERSATION o7 | CONTROLES AVANT LIVRAISON
Logo, photos, documents PDF ou Word : Compilation a blanc, dépendances, liens
I’assistant les lit et en tire la palette. internes : le site ne part en ligne que s’il répond
vraiment.

oa| OQUALITE DU BRIEF
Un score et des conseils indiquent ce qui o= | SUIVIET REPRISE

manque avant de lancer la création. Suivi commenté pas a pas, notification de fin,

relance ajustée en cas d’échec.

>

I

Tl
&3
=
rnm

NOM DU PROJET *

Maison Roux

SOUS-DOMAINE *
MaiS0n-roux piks-].cam

LE RECAPITULATIF DU BRIEF SE REMPLIT PENDANT LA CONVERSATION
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02 — OUTIL - GENERATION

LA CHAINE DE CREATION, ETAPE PAR ETAPE

Une fois le brief validé, la plateforme enchaine sept étapes sans intervention, et s’arréte d’elle-méme

si'une échoue.

1 BRIEF

DEPOT

PLAN

PAGES

CONTROLES

MISE EN LIGNE

TEST DE RENDU

B OOBRD0DR

TEST
GENERER EN TEST

Une génération plafonnée a
trois pages éprouve toute
la chaine pour une fraction
du codt.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

Conversation quidée ou brief client

Le socle Piks-L est dupliqué sur GitHub

Structure du site et direction artistique

Ecriture page par page, sous contraintes

Compilation, dépendances, liens, contrat

Hébergement, domaine, certificat

Le site doit répondre, pas seulement compiler

RELANCE
RELANCER, REDEPLOYER

Repasser par I'lA depuis le
dernier brief, ou simplement
redéployer le dépdt
existant, sans jeton.

FRARAFT FE RETE b Lk l':.\" ECLOArDECR

File witdine pour Flaisn Poua, Pewdists & Teulouse.

Activilé | compasiions Mol sor mesers. oal ages o
namants, boutiger m enr-vile

Cibde 1 Muhrs mariés of eviv eprises dcalen.

Amiviance ; ahsqanis of sombre, ks o v SEu
Papes 1 azued marisgen réafialions, bouliue. & propod
comact.

Wockalers - vitring, portiolin. bley.

Fan : chalmuraus o pricis.

TIPE D'ENTREE
Prosngt saul

ﬁ LANCER Lk BEMERATITS

-

LE PROMPT FINAL, EDITABLE, ET LE LANCEMENT

SOCLE
METTRE A JOUR

Un site existant regoit la
derniére version de la
bibliotheque de sections et
du gabarit.
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UN BRIEF DE QUALITE AVANT TOUT

La qualité du site dépend du brief : la plateforme aide a I’écrire, le mesure, et laisse la main jusqu’au

dernier moment.

01| SCOREET CONSEILS os | EXEMPLES ET BROUILLONS
Un score sur 100 et des conseils précis : décrire Des briefs d’exemple pour démarrer, et tous les
I’activité, choisir un secteur, donner une brouillons repris la ou on les a laissés.
ambiance.

o6 | ENTREE PAR IMAGE OU MAQUETTE

oz | PROMPT FINAL EDITABLE Le type d’entrée accepte aussi une image ou
Le prompt se compose au fil des réponses ; il une maquette comme point de départ.

reste modifiable a la main ou recomposable.

o7 | COUT ESTIME

03 ENRICHIR AVEC L'IA Le colt d’lIA de la génération est annoncé avant
Une passe d’lAreformule et complete le brief de la lancer.

avant I’envoi.

os | BRIEFS DES CLIENTS

oa | COLLER UN BRIEF EXISTANT Les briefs envoyés depuis I’'espace client
Un brief déja rédigé se colle tel quel et remplit arrivent dans « Briefs regus » : valider, renvoyer
le récapitulatif. ou refuser.
GESTRETHIN  wss o B i =
e Lo
i
miviigeel Desmoewesi B reim oo 8 s e - et
Sdwinga Sinin — Pty i sk TR PN
Trim il (ot ut b oy e Dt ot o & iy o apiemeam | ol o gl 7 —rins
STIERAETNE
e T R P e

i oerad i s PR T R Lo (e (4§ Rt (e il a8 o iy P (1 (b i i i, (ot
wrminerm dmesds b v T ' T

Hiigarrim ot gl w, s (an Hnrishu v s

B avmd wwmmi o or

L'ASSISTANT ET LE RECAPITULATIF COTE A COTE (DONNEES DE DEMONSTRATION)
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COMMENT IL ECHANGE AVEC LES AUTRES OUTILS

La génération orchestre des services extérieurs sans que personne n’ait a les ouvrir.

GITHUB

dépoét de code du site
BRIEF
conversation ou brief client

VERCEL

. . déploiement et sécurité
SOCLE PIKS-L GENERATION
modele commun des sites
orchestration DOMAINE
= , sous-domaine et DNS

MODELE D'1A
écrit le site page par page

#ALERTES

site livré ou en échec

o1 02 O3
TOUJOURS LE MEME SOCLE VERIFIE AVANT D'ETRE REPRENDRE LA MAIN
Chaque site part de la LIVRE Chaque site vit dans son
méme base : ce qui est Un site n’est déclaré en propre dépdt :il reste lisible
corrigé une fois profite a ligne que s’il répond et modifiable.
tous. réellement, pas seulement

s’il compile.
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PRODUCTION - OUTIL 12

STUDIO 3D

02 — OUTIL - STUDIO 3D

VERSION 1.6.2

Un atelier 3D dans la console : on pose un objet vierge — tote bag, t-shirt, boite a pizza

— on I’habille d’une image ou d’un texte, et on obtient une maquette produit réaliste.

Loutil sert a montrer a un client ses produits dérivés avant de les fabriquer, et a produire les visuels de

ses supports, de sa boutique ou de ses réseaux.

3D GLB

RENDU DANS LE NAVIGATEUR EXPORT DES MODELES

Furt g

UN TOTE BAG HABILLE DU NOM DE LA MARQUE, AVEC SA ZONE D'IMPRESSION

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

ZONES

D'IMPRESSION PAR OBJET

T MAISON ROUX

49



B PIKs-L

HABILLER UN OBJET

Un vrai éditeur de scene, simplifié pour la maquette produit.

01| OBJETS VIERGES HEBERGES

Une bibliotheque commune a tous les projets :
scans réels de t-shirt, tote bag, boite a pizza.

oz | ZONES D'IMPRESSION

Chaque objet porte ses zones — face, dos,

poitrine, couvercle — tracées sur son patron.

o3| [IMAGES ET TEXTES

Déposer une image sur la vue ou écrire un texte,

avec police, couleur et courbure en arc.

o4 | PLACEMENT AU POINTEUR

Glisser, tourner et redimensionner le motif

directement sur I’'objet ; la caméra se place face
ala zone.

NOM

Tote bag

ey

) Matiare & Impression
Maquette sans nom &

«}+ DEPLACER SUR LE MDDELE

BUPPORT
s
RESOLUTION DE LA TEXTURE

2 048 px — recommandé e

ZONE DIMPRESSION © - DEFINIR_

Face-Bac

i MONTRER LES-CONTOURS DES ZOMES SUR LE
MDDELE
BUR « FACE =»

[EAELE T TEMTE

«MAIBONRO.  ~ v['c'|><|

LE PANNEAU IMPRESSION : SUPPORT,
ZONES ET CALQUES

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

o5

06

o7

08

LA MAQUETTE DANS LA SCENE

02 — OUTIL - STUDIO 3D

RENDU STUDIO

Plateau produit, lumiéres, ombres de contact et
matieres réalistes.

MAQUETTES ENREGISTREES

Une maquette se rouvre et se corrige : le texte
reste du texte.

EXPORT

Image de la maquette, scéne 3D ou modéle GLB,
en téléchargement direct.

SCENE LIBRE

Primitives, matiéres, lumieres, animation : le
studio sert aussi aux scenes 3D des sites.

-
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PRODUCTION - OUTIL 13

CHARTES GRAPHIQUES

02 — OUTIL - CHARTES GRAPHIQUES

VERSION 1.0.0

Les identités graphiques prétes a poser : palettes, typographies et formes, que I'on

applique a un ou plusieurs sites en une seule opération.

Corriger une palette sur douze sites ne se fait plus douze fois. On choisit un théme, on coche les sites,

on simule, puis on applique — et tout se défait en un clic.

152 SIMULER

HABILLAGES AU CATALOGUE AVANT D'APPLIQUER

EHANTES GRAPHIDRES maa

8 — L il e 8 — L it (0 sRieoTIIE,
Livriss wewn PR [rEeper
Wrs s Paziar § anom i Ao
. LoF.
== muu s e
Vrw Carwred
shid
dewiar b s cinire S wkg
“ - . . 1 — Cu qum Medaasifg rogasssd Ses saoOoes
x v u TRINE Al AT W SSpRyTTES
Lo ] Coracis pes ]
- m i Wi, e et
bimims i fte e Pvadarm stany

r— - -

CHOISIR UN THEME, LES SITES CONCERNES ET CE QUE L'IDENTITE REPREND

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

1CLIC

POUR TOUT DEFAIRE
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UNE IDENTITE, PLUSIEURS SITES

Trois précautions, dans cet ordre : simuler, compléter plutdt que remplacer, pouvoir tout défaire.

o1| THEMES LIVRES

0z2

03

Nuit ambre, Papier & encre, Atelier brut, Clinique
claire... chacun associé a des métiers.

CATALOGUE DE SYSTEMES DE DESIGN

152 habillages convertis en identités Piks-L,
avec leurs couleurs, polices et échelles.

CONTRASTES VERIFIES

Le contraste réel est calculé et signalé quand il
passe sous le minimum d’accessibilité.

o4 | CHOIX DES SITES

Poser une identité sur un site ou sur tout le parc.

Corrigés par déploiement, identigues sur tous les

environnaments.

Nuit ambre
Le parti pris d'origine de
Plks-| : fond profond....

- AL A

PROTOGRAFHE | ARTISAN

RESTAURANT

Atelier brut
Condensé, capitales, filets
épalis, 2éro arrondi_.

ARTECAM  GARAGE | BATINENT

Papier & encre
Fond clair, sarif ditarial,
aucun relief, Pour ce qul sa.

ﬁ 1 . .

AVOCAT | | CONSEIL | THERAPERTE

Clinique claire
Blanc, bleu froid, arrondis
nets, ombres douces. Sant_

ZANTE  LABDRATIMRE = TECHNIDUE

[p PRI P S |

o5

06

o7

o8

02 — OUTIL - CHARTES GRAPHIQUES

CE QUE LE THEME REPREND

Casse et graisse des titres, taille du texte,
interligne, coins, ombres, largeur du contenu.

SIMULATION

La plateforme annonce site par site ce qui serait
modifié, sans rien écrire.

COMPLETER OU REMPLACER

Par défaut, le theme complete l'identité
existante ; le remplacement complet se
demande.

RETOUR ARRIERE

Chaque application garde de quoi tout
restaurer en un clic.

2 — Les sites (0 sélectionné)

Milo Voss

X8 Zinc

Berserkologie

Sire Kazarak

KE-ECOm

Onepiececlogie

3 — Ce que Midentité reprand aux sactions

Un réglage posé sur une section gagne sur celul du site. Cochez caux g

CASSE DES TITRES

LES THEMES LIVRES, AVEC LEURS PALETTES ET LES METIERS ASSOCIES

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

GRAISSE DES TITRES | = TAILLE DU TEXTE INTERLIGNE N
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COMMERCE - OUTIL 14

PROSPECT

Loutil de prospection de I’agence : il repére sur une zone les commerces qui n’ont pas de

site, vérifie leur situation et les classe par priorité.

02 — OUTIL - PROSPECT

VERSION 1.5.0

Les fiches croisent plusieurs sources, sont complétées et vérifiees, affichées sur une carte, puis

converties en client en un geste quand le contact aboutit.

2

SOURCES DE DONNEES

FRESFECT mia

Imm g wdadndn

[Ty -

et D i

Halrwtt umuien (1 kmgams
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B PIKs-L 02 — OUTIL - PROSPECT

TROUVER LES BONS COMMERCES

Durepérage a la premiere prise de contact, sans tableur.

o1| CHERCHER UNE ZONE os | ETAT AU REGISTRE
Une ville et des métiers : 'outil rassemble les L’existence de I’entreprise est contrdlée au
commerces depuis Google et OpenStreetMap. registre des entreprises.
oz | VERIFICATION DU SITE os | CARTE
Aucun site, réseau social seul, plateforme ou vrai Les commerces sur une carte, colorés selon leur
site : la présence en ligne est vérifiée. score.
o3| SCORE EXPLIQUE o7 | SUIVIDES APPELS
Chaque fiche a un score de priorité, et le détail Statut, relances et notes pour chaque
de ce qui le compose. commerce contacté.
oa| ADRESSES COMPLETEES o= | CONVERSION EN CLIENT
Les adresses manquantes sont déduites, les Une fiche devient une fiche client en un geste.

commerces fermés écartés.

L -

LA CARTE DES COMMERCES REPERES AUTOUR DE TOULOUSE
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COMMERCE - OUTIL 15

BOUTIQUE

Le pilotage de la boutique en ligne de chaque site client : catalogue, commandes,

clients, stock, codes promo et statistiques.

Chaque site peut vendre en ligne avec paiement sécurisé par Stripe ; I’équipe et le client gérent la

boutique depuis la console, sans extension ni logiciel supplémentaire.

6 STRIPE STOCK

ONGLETS DE GESTION PAIEMENT EN LIGNE ALERTES ET MOUVEMENTS
BOUTQUT  wea L ik, g
1284 € 53¢ 3 5/6
=1 s —
[P r— ¥ " [
Dnposiion rarag — phninss . o
Doadnrens e fawrs sdorbes [ AF N
Yot tem) Bk o Senin oo

LE CATALOGUE D'UNE BOUTIQUE DE FLEURISTE (DONNEES DE DEMONSTRATION)
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VENDRE EN LIGNE

Une boutique complete par site, pilotée comme le reste.

o1

0z2

03

04

PRODUITS

Recherche par nom ou référence, catéqgories,
ordre d’affichage, corbeille et restauration.

COMMANDES

File de préparation, journal, notes,
remboursements et étiquettes.

CLIENTS

Les acheteurs de la boutique et leur historique,
avec export.

STOCK

Alertes de stock bas, réapprovisionnement et
historique des mouvements.
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o7

08

LE CATALOGUE : REFERENCES, PRIX, STOCK ET ETAT DE CHAQUE PRODUIT
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02 — OUTIL - BOUTIQUE

CODES PROMO

Création des codes et suivi de leurs utilisations.

STATISTIQUES

Chiffre encaissé, panier moyen, commandes a
préparer.

PAIEMENT

Paiement Stripe ; les commandes payées et les
paiements refusés sont signalés a I’équipe.

PAR SITE

Un sélecteur passe d’une boutique a I'autre.

akin &
O
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B PIKs-L 02 — OUTIL - BLOG & CHANGELOG

NOTRE SITE - OUTIL 16

BLOG & CHANGELOG

Les contenus éditoriaux : les articles des sites clients et de la plateforme, et le journal

public de chaque évolution de Piks-L.

Chaque version de la plateforme est racontée en frangais, rangée par outil ; chaque client regoit aussi

le journal des évolutions de son propre site.

207 21 PUBLIC

VERSIONS PUBLIEES OUTILS SUIVIS CHANGELOG ET FEUILLE DE
ROUTE
praget i -+ i |
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LES ARTICLES DE TOUS LES SITES : PUBLIES, BROUILLONS ET PLANIFIES (DONNEES DE DEMONSTRATION)
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RACONTER CE QUI CHANGE

Ecrire, planifier et publier ; tenir un historique lisible des évolutions.

o1| EDITEUR RICHE os | CHANGELOG PAR OUTIL
Titres, images, tableaux, liens et code dans un Chaque entrée cite les outils concernés ; filtre,
éditeur de texte complet. recherche et pagination.
oz | RUBRIQUES ET ETIQUETTES os | VERSIONS PAR OUTIL
Classement des articles et filtres par statut, Chaque outil affiche son numéro de version, relié
rubrique et date. a son historique.
oz | PLANIFICATION o7 | PAGES PUBLIQUES
Un article peut étre programmé pour une date Changelog et feuille de route consultables par
de publication. les prospects et les clients.
oa | PAR SITE OU PLATEFORME o= | CHANGELOG CLIENT
Le méme outil gere les blogs des sites et celui Chaque site a son propre journal, visible dans
de Piks-L. ’espace du client.
EHIRGFLIDE wi _
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UNE FEUILLE DE STYLE COLLEE
A SON PLAFOND BLOQUAIT LE
SITE, SANS LE DIRE

LE CHANGELOG DE LA PLATEFORME, FILTRABLE PAR OUTIL
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SUPERVISION - OUTIL 17

SUPERVISION

La tour de contréle de la plateforme : I’état des services, la disponibilité des sites et le
journal de toutes les actions sensibles.

L’équipe sait a tout moment sila plateforme fonctionne, ce quia changé et quil'a fait.

5 14 AUDIT

SERVICES SURVEILLES DE DISPONIBILITE DE CHAQUE ACTION
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L'ECRAN SYSTEME : SERVICES EXTERNES ET DISPONIBILITE SUR SEPT JOURS
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SURVEILLER ET TRACER

Deux écrans complémentaires : I'’état de la machine et I'historique des actions.

o1

02

03

04

SERVICES EXTERNES

Base de données, dépdts de code,
déploiements, orchestration et boite mail, avec
leur temps de réponse.

DISPONIBILITE

Historique sur sept jours des services et de
chaque site client.

FILE DE GENERATION

Les créations de site en cours, avec relance des

travaux bloqués.

RAPPORT

Un rapport complet de I’état de la plateforme,
exportable.
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o5

06

o7

08

LE JOURNAL D’AUDIT (ENTREES MODIFIEES POUR LA DEMONSTRATION)
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02 — OUTIL - SUPERVISION

JOURNAL D'AUDIT

Chaque action sensible : qui, quoi, quand, avec
le détail avant et apres.

FILTRES ET RECHERCHE

Par action, entité, auteur ou période, avec filtres
favoris.

STATISTIQUES D'ACTIVITE

Actions du jour, de la semaine, du mois, et
courbe sur 14 jours.

EXPORT ET PURGE

Export CSV filtré et purge des entrées
anciennes, sous confirmation.
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AIDE - OUTIL 18

AIDE VERSION 1.0.0

La documentation de la plateforme et PixelGPT, I’'assistant conversationnel de la console.

Plus de soixante-dix pages expliquent comment la plateforme est congue et comment s’en servir ;
assistant répond aux questions et aide a rédiger.

143 6 IA

PAGES DE DOCUMENTATION FAMILLES DE SUJETS ASSISTANT INTEGRE
DOCUSENTAION res o
--------- DOCUMENTATION

LA DOCUMENTATION, RANGEE PAR FAMILLE : FONDATIONS, EXPLOITATION, SECURITE, INTERFACE...
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COMPRENDRE ET SE FAIRE AIDER

Tout ce qu’il faut pour gu’un nouveau membre ou un client prenne la plateforme en main.

o1| DOCUMENTATION os | PIXELGPT
Architecture, exploitation, sécurité, interface, Un assistant conversationnel : état des sites,
clients et commerce, expliqués pas a pas. explications, rédaction.

oz | TUTORIELS oc | MODELES DE QUESTIONS
Des gquides pratiques : générer un site, écrire un Des demandes prétes, comme rédiger une
article, régler un theme, dépanner. entrée de changelog.

oz | AIDE PAR MODULE o7 | HISTORIQUE ORGANISE
Chaque écran renvoie a la page d’aide qui le Conversations épinglées, rangées en dossiers,
concerne. recherchables.

o4 | BASE DE CONNAISSANCES o= | MODELE AU CHOIX
Les procédures internes de I’équipe, écrites et Le modéle d’lA utilisé se choisit dans I'’en-téte.

cherchables.

m:
@

[UEL EST L'ETAT DES SITES ENFANTS 7 EXPLIQUE-MOI LE PIPELINE DE GENERATION

REDIGE UNE ENTREE DE CHANGELDG POUR LA DERMIERE VERSION [J MES NODELES

PIXELGPT, L'ASSISTANT DE LA CONSOLE
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COTE CLIENT - OUTIL 19

ESPACE CLIENT

Ce que voit le client quand il se connecte : ses sites, ses demandes, ses mises a jour et

ses rapports — et rien d’autre.

L'espace client reprend la méme coquille que la console, allégée. Le client gére lui-méme le contenu de

son site, suit ses demandes et regoit le journal de ses évolutions.

MOBILE OUTILS 1COMPTE

PENSE POUR LE TELEPHONE SELON CE QUI EST ATTRIBUE PAR CLIENT
BORJUUE CARILLE
1 [1] (1] 1.3.2
AAISON FOUY CORAGMDCE CN LIGHE E7 RCTERIT T8 DT ipu
e =

L'ACCUEIL DE L'ESPACE CLIENT : COMPTEURS ET SITES (DONNEES DE DEMONSTRATION)
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LE CLIENT GARDE LA MAIN

Autonome au quotidien,accompagné quand il le souhaite.

o1

0z2

03

o4

MES SITES

Gérer le contenu de son site : textes, images,
galeries, articles, produits.

MON BRIEF
Décrire un nouveau projet ; I’équipe le regoit
dans la Génération.

MES DEMANDES

Ecrire & I’équipe et suivre chaque demande

jusqu’a sa résolution.

MES MISES A JOUR

Le journal daté des évolutions de son site, en
francgais.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

o5

06

o7

08

02 — OUTIL - ESPACE CLIENT

MON RAPPORT

Le rapport mensuel : visites, demandes, ventes,
mises a jour et avis.

BOITE A IDEES

Proposer une amélioration et suivre sa prise en
compte.

MON ACTIVITE

Son calendrier, ses chantiers et son carnet.

UNIQUEMENT CE QUI LE CONCERNE

Chaque tuile et chaque écran n’apparaissent
que si 'outil lui est attribué.
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B PIKs-L 03 — VALEUR DE LA PLATEFORME

PARTIE 03

CE QUE VAUT LA PLATEFORME

Trois fagons de lire la valeur de Piks-L : ce qu’il faudrait dépenser pour la
reconstruire, ce qu’elle rapporte vendue outil par outil, et ce qu’elle vaut
cédée ou licenciée en bloc a une grande entreprise.

216 769

LIGNES DE CODE

1298 178

FICHIERS SOURCE FICHIERS DE TESTS

1444 19

JOURS-HOMME ESTIMES

866 k€

OUTILS + UN SOCLE COMMUN COUT DE RECONSTRUCTION

LA METHODE

o1 LY
MESURER LE CODE REEL CONVERTIR EN JOURS

Chaque ligne du dépot est rattachée a I'outil 150 lignes livrées, testées et intégrées par jour

qui l'utilise. Le socle commun (connexion,
réles, cloisonnement des données, navigation,
composants partagés) est compté a part.

03

VALORISER AU PRIX DU MARCHE

600 € par jour, le bas de la fourchette d’un
développeur Vue / Nuxt expérimenté en
France (600 a 850 € / jour en 2026).

pour une equipe confirmeée : conception,

relecture et corrections comprises.

04

EN DEDUIRE LES PRIX DE VENTE

Abonnement mensuel selon le poids de I'outil,
licence a vie a 30 % de sa valeur de
reconstruction, maintenance annuelle a 20 %
de lalicence.

Estimations indicatives hors taxes, établies a partir du dépdt au 15 septembre 2026. Elles ne tiennent compte ni de la
marque, ni des sites déja en ligne, ni du savoir-faire de I’équipe.
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03 — VALEUR DE LA PLATEFORME - OUTIL PAR OUTIL

CHAQUE OUTIL, VENDU SEPAREMENT

Abonnement par entreprise cliente ;licence a vie pour une installation chez le client.

ouTIL JOURS ~ RECONSTRUCTION  ABONNEMENT / MOIS  LICENCE A VIE
o1 MESSAGERIE quoTinien 35 21k€ 39€ B k€
o2 PISCORD ouoTIDIEN 36 22 k€ 39€ B ke
03 MAILS ouoTiDIEN 45 27 k€ 39€ 8k€
o4 SAV QUOTIDIEN 16 10 k€ 19€ 3 kE
05 CALENDRIER ouoTiDIEN 48 29 k€ 39¢€ 9ke
06 TACHES ouoTinien 46 28 k€ 39€ 8ke
07 SITES CcLIENTS 84 50 k€ 79€ 16 k€
08 COMPTES & ROLES cuients 37 22 k€ 39€ 7k€
09 ANALYTIQUE cLiEnTS 23 14 k€ 19€ 4 k&
10 EDITEUR ProDUCTION 262 157 k€ 149¢€ 48 ke
11 GENERATION pronucTion 49 29 k€ 39€ 9ke
12 STUDIO 3D rrobuCTION 83 50 k€ 79¢€ 15 k€
13 CHARTES GRAPHIQUES rrobucTiON 35 21k€ 39€ B kE
14 PROSPECT comMERCE 20 12 k€ 19€ 4 ke
15 BOUTIQUE conmercE 26 16 k€ 19€ 5ke
156 BLOG & CHANGELOG noTRE SITE "2 67 k€ 79€ 20 k€
17 SUPERVISION supervisioN 26 16 k€ 19€ 5 k€
18 AIDE nine 20 12 k€ 19€ 4 k&
19 ESPACE CLIENT cOTE CLIENT 27 16 k€ 19€ 5 k€

SOCLE COMMUN  INCLUS PARTOUT 414 248 k& inclus inclus

TOTAL A LA CARTE 1444 866 k€ 831€ 190 k€

GRILLE D'ABONNEMENT

Moins de 30 jours :19€-30a59:39€-60a119:79€ -

120 et plus : 149 €.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

MAINTENANCE DES LICENCES

20 % du prix de la licence par an: mises a jour, correctifs
et assistance.
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B PIKs-L 03 — VALEUR DE LA PLATEFORME - LE PROJET ENTIER

LA PLATEFORME ENTIERE

Tous les outils ensemble colGtent 831 € par mois ala carte. Le pack les réunit a un prix plus bas pour

pousser a prendre I'ensemble.

OPTION 1 - ABONNEMENT

STUDIO AGENCE ENTREPRISE
]hg € / MOIS 490 € / MOIS 1 490 € / MOIS
8 comptes - 3 sites clients 10 comptes - 25 sites clients Comptes et sites illimités
— Tous les outils du quotidien — Les 19 outils — Les 19 outils
— Sites, éditeur et génération — Boutique, Prospect et — Supervision et journal
— Guide pas a pas et aide Studio 8D complets
— Espace client pour chaque — Assistance prioritaire
client

Chaque site client supplémentaire : 29 € / mois, hébergement compris.

OPTION 2 - VENTE A UNE GRANDE ENTREPRISE

LICENCE COMPLETE CESSION TOTALE
310 k€ 866 k€ -1,3 M€
(]
+ 62 k€ par an de maintenance Code, marque et sites en ligne
La plateforme installée chez I’entreprise, a ses Le bas de la fourchette est le colGt de
couleurs et sous son nom. Piks-L reste reconstruction. Le haut ajoute le temps gagné
propriétaire du code et continue de le faire sur le marché, la marque et les sites déja en
évoluer. service.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION 67



B PIKs-L

PARTIE 04

INVESTIR DANS PIKS-L

Le produit existe : dix-neuf outils en service, une chaine qui fabrique et met en

04 — INVESTIR DANS PIKS-L

ligne des sites, des sites déja publiés. La prochaine étape n’est plus de

construire, c’est de faire connaitre la plateforme et de la vendre. C’est ce que

nous proposons de financer.

POURQUOI MAINTENANT
UN PRODUIT DEJA CONSTRUIT

La ou la plupart des projets levent des fonds
pour développer, 'argent investi dans Piks-L
va directement a la vente et a I’équipe. Le

risque technique est derriere nous.

POURQUOI CE MARCHE
UN MARCHE IMMENSE ET MAL SERVI

Les petites entreprises jonglent entre un
constructeur de site, une messagerie, un outil
de SAV, un agenda et une boutique. Piks-L
remplace cet empilement.

POURQUOI NOUS
UNE IA DEJA AU TRAVAIL

La génération de sites, I’'assistant PixelGPT et la

retouche dans I’éditeur sont en place. Les

colts de fabrication d’un site baissent a

chaque amélioration.

POURQUOI CE MODELE
PLUSIEURS SOURCES DE REVENUS

Abonnements, sites sur mesure, licences pour

les grands comptes, commission sur les

ventes, objets imprimés en 38D : le modéle ne

repose pas sur une seule offre.

CE QUE CONTIENT CETTE PARTIE

o1

LE MARCHE ET NOS REALISATIONS

Qui achéte, combienils sont, et les sites déja
livrés.

0z2

LA CONCURRENCE ET LE MODELE

Notre place, nos revenus, ce que rapporte un
client.

03

LA TRAJECTOIRE ET LA TRESORERIE

PIKS

Trois scénarios sur trois ans, mois par mois.

-L — DOSSIER DE PRESENTATION

Oq

05

06

LE FINANCEMENT

Le montant, son usage ligne parligne, les
termes proposeés.

L'EQUIPE ET LES JALONS

Les fondateurs, les recrues, les risques.

LA TECHNOLOGIE ET LA SUITE

Larchitecture, la sécurité, les prochaines
étapes.
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LE MARCHE

Notre premiere cible : les tres petites entreprises frangaises, artisans, commergants, créatifs et
indépendants.

2,1 millions 35 %

TRES PETITES ENTREPRISES EN FRANCE N'ONT PAS ENCORE DE SITE INTERNET

1sur 2 26 %

DEPENSE PLUS DE 1000 € PAR AN EN NUMERIQUE UTILISENT DEJA L'IA, DEUX FOIS PLUS EN UN AN

Sources : Bpifrance, « Les TPE frangaises, une donnée économique et sociale » ; Barométre France Num 2025.

TROIS CERCLES DE CLIENTS

CEUR DE CIBLE RELAIS DE CROISSANCE GROS CONTRATS

LES TPE LES AGENCES ET STUDIOS LES GRANDS COMPTES
Un site, une boutique, une Produire et administrer les Réseaux de franchises,
messagerie client et un sites de leurs propres fédérations, groupes:une
agenda dans un seul clients avec nos outils, sous plateforme installée chez
abonnement, sans leur nom. eux, pour des centaines de
compétence technique. sites.

CE QUE PESE UNE PART DE MARCHE

ABONNES A LA

FORMULE STUDIO (149 PART DES TPE FRANGAISES REVENU ANNUEL
€/ MOIS)

1000 ABONNES 0,05 % 1,8 M€
5 000 ABONNES 0,24 % 8,9 M€
20 000 ABONNES 0,95 % 35,8 M€

Formule Studio seule, sans les agences, les grands comptes ni les autres revenus.
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B PIKs-L 04 — INVESTIR DANS PIKS-L - NOS REALISATIONS

CINO SITES FAITS AVEC NOS OUTILS

Chacun a été produit de Aa Z dans la console Piks-L, de I'identité graphique a la mise en ligne. Cing
univers trés différents, une seule chaine. Le montant indiqué est la valeur de chaque site au tarif de la

prestation.

iy snl KAZARIAK | |

NI I RIUN DL #L&

SIRE KAZARAK 2500 €

Tatoueur enlumineur, Toulouse - sire-kazarak.piks-l.com

BERSERKOLOGIE 2000€ MiLO VoSS 2200 €
Encyclopédie en ligne consacrée a une ceuvre - Photographe mode et beauté, Paris -
berserkologie.piks-l.com milovoss.piks-l.com

XS ZINC 1200 € ERNESTINE 1200 €

Artisan zingueur, Toulouse - xs-zinc.piks-l.com Blogillustré et boutique - ernestine.piks-l.com

VALEUR DES CINQ SITES

9100 €

1820 € par site en moyenne, au tarif de la
prestation.
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LA CONCURRENCE

Chaque famille de concurrents fait trés bien une partie du travail. Aucune ne réunit le site, les outils de
’équipe et la production dans le méme espace.

CONSTRUCTEURS DE OUTILS DE PLATEFORMES E- SUITES AGENCES PIKS-
SITES DESIGN WEB COMMERCE COLLABORATIVES WEB L

SITE SUR MESURE, PAS UN MODELE [ | [ | [l [l [ | [ |
FIGE
LE CLIENT MODIFIE SON SITE SEUL [ | [ | Ol [l [ [ |
SITE GENERE PAR L'IA [ | [ 1l [ [ O [ |
MESSAGERIE, SAV, AGENDA, TACHES [ I [l [l [ | ] [ |
BOUTIQUE EN LIGNE [ | [ [ | [l [ [ |
PLUSIEURS SITES CLIENTS DANS UNE ] [ [l [l [ | ||
CONSOLE
MAQUETTE 3D ET OBJETS IMPRIMES [l [l [l [l ] [ |
PRIX ACCESSIBLE A UNE TPE [ | [ 1l [ | [ 1 O [ |

. oui |:| en partie ou selon I'offre |:| non. Lecture générale par famille d’outils, qui varie d’un produit a I'autre.

CE QUI NOUS DISTINGUE

TOUT AU MEME ENDROIT

Le client n’a plus cing

LE SUR-MESURE
INDUSTRIALISE

Chaque site a sa propre

DU NUMERIQUE AU
PHYSIQUE

abonnements et cing mots Le Studio 3D et I’atelier

de passe : une seule
console, un seul
interlocuteur.
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identité, mais sort d’une
chaine automatisée quile
rend rapide et peu colteux
a produire.

permettent de vendre des
objetsréels, une offre
qu’aucun constructeur de
sites ne propose.
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B PIKs-L 04 — INVESTIR DANS PIKS-L - LE MODELE ECONOMIQUE

LE MODELE ECONOMIQUE

Cing sources de revenus qui se renforcent : 'abonnement fidélise, les services attirent, les licences

apportent de gros contrats.

01| ABONNEMENTS - REVENU RECURRENT
Formules Studio, Agence et Entreprise, de 149 a 1490 € par mois, plus 29 € par site client hébergé. Le socle

du modeéle : prévisible et cumulatif.

oz | SITES SUR MESURE - ENTREE DES CLIENTS

La création d’un site par notre équipe, accélérée par la génération automatique. Le client repart avec son

site et reste abonné pour le gérer.

o3| LICENCES GRANDS COMPTES - GROS CONTRATS

La plateforme installée chez un réseau ou un groupe, a ses couleurs, avec une maintenance annuelle.

o4 | COMMISSION SUR LES VENTES - REVENU QUI GRANDIT AVEC LES CLIENTS

Un pourcentage sur les ventes réalisées par les boutiques de nos clients : plus ils vendent, plus nous

gagnons.

os| STUDIO 3D ET IMPRESSION - OFFRE PHYSIQUE

Objets personnalisés maquettés dans le Studio 3D et imprimés a I’'atelier, vendus directement ou via les
boutiques des clients.

CE QUI REND LE MODELE RENTABLE

1 console Automatise Réecurrent

POUR DES CENTAINES DE SITES CREATION, MISE EN LIGNE, LE CLIENT RESTE POUR GERER
CLIENTS SURVEILLANCE SON SITE

Un nouveau client ne demande pas une nouvelle équipe : la méme infrastructure et les mémes outils

servent tous les sites. Chaque abonné supplémentaire améliore la marge.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION 72



B PIKs-L

CE QUE RAPPORTE UN CLIENT

04 — INVESTIR DANS PIKS-L - L'"ECONOMIE D'UN CLIENT

La question clé d’une levée tournée vers la vente : combien colte un client, et combien il rapporte.

220 € 80 %

50 mois

REVENU MOYEN PAR ABONNE ET MARGE BRUTE SUR L'ABONNEMENT DUREE DE VIE MOYENNE D'UN

PAR MOIS

2569 € 8800 €

ABONNE

3,4 x

COUT D'ACQUISITION D'UN MARGE GENEREE SUR SA DUREE MARGE RAPPORTEE POUR 1 £

ABONNE DE VIE

COMMENT LIRE CES CHIFFRES

01| UNCOOT D'ACQUISITION COMPTE LARGE

Tout le budget commercial et marketing des 18

mois (932 k€) est divisé par les seuls abonnés
gagnés (363 dans le scénario central), comme
si I’équipe ne vendait rien d’autre.

oz | RECUPERE EN 15 MOIS

C’est le temps qu’il faut a la marge d’un abonné

pour rembourser ce qu’il a colté a acqueérir.

HYPOTHESES

03

Oq

INVESTI

ACCELERE PAR LE SITE

Un client qui commande aussi son site paie
d’emblée une prestation : 1820 € en moyenne
au tarif de nos cinq réalisations, de quoi couvrir
une grande part de son acquisition des le
premier jour.

AU-DELA DU SEUIL DE TROIS

Un rapport de trois entre la marge d’un client et
son co(t d’acquisition est la référence
habituelle d’un modele sain.

Marge brute : abonnement moins hébergement, IA et assistance. Résiliation de 2 % des abonnés par

mois. Ce sont des objectifs a confirmer par les premiers mois de vente.
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LA TRAJECTOIRE A TROIS ANS

Trois scénarios, avec les mémes dépenses. Seul change le rythme auquel les clients arrivent. Ce sont
des objectifs, pas des résultats.

REVENUS RECURRENTS MENSUELS ET DEPENSES MENSUELLES

800 k&
600 k€
400 k&
200 k€
0ke
M6 M12 M18 M24 M30 M3E
—— PRUDENT — CENTRAL — AMBITIEUX === DEPENSES
SCENARIO CA ANNEE 1 CA ANNEE 2 CA ANNEE 3 RENTABLE CHAQUE MOIS DES ABONNES A 3 ANS
I PRUDENT 128 k€ 645 k€ 1,9 M€ mois 29 667
B CENTRAL 256 k€ 1,7 M€ 3.9 M€ mois 16 1334
B AMBITIEUX 726 k€ 2,5 M€ 5,9 M€ mois 13 2134
HYPOTHESES DU SCENARIO CENTRAL LES DEUX AUTRES SCENARIOS
Nouveaux abonnés par mois: 3 au lancement, Prudent : moitié moins de clients et une seule
20 a partir du 7¢ mois, 35 a partir du 13¢, 80 en licence. Ambitieux : 60 % de clients en plus et
année 3220 € par mois par abonné -2 % de quatre licences. Aprées 18 mois, les dépenses
résiliation par mois -2 a 15 sites sur mesure par suivent la croissance de I'activité.

mois a2 000 € - trois licences grands comptes
en trois ans.
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LA TRESORERIE

Ce gu’il reste en caisse chaque mois, en partant des 1,5 M€ levés.

TRESORERIE DE FIN DE MOIS SUR 36 MOIS

04 — INVESTIR DANS PIKS-L - LA TRESORERIE

/

)

8,0 M€
6,0 M€
4,0 M€
2,0 M€
0k€
M6 M12 M18
— PRUDENT = CENTRAL — AMBITIEUX

93 k€

POINT LE PLUS BAS - PRUDENT

780 k€

POINT LE PLUS BAS - CENTRAL

m24

M30 M3e

986 k€

POINT LE PLUS BAS - AMBITIEUX

Méme dans le scénario prudent, la trésorerie ne passe jamais sous zéro : lalevée couvre toute la période

sans financement supplémentaire.

LES 18 PREMIERS MOIS, TRIMESTRE PAR TRIMESTRE

SCENARIO CENTRAL ENCAISSEMENTS DEPENSES TRESORERIE EN FIN DE PERIODE
MOIS1A 3 19 ke 156 k& 1.4 Me
MOIS 4 A6 31kE 283 k& 1, 1€
MOIS7A9Q 85 k€ 248 k€ 948 k€
MOIS 10 A 12 121 k€ 250 k€ 819 k€
MOIS13 A 15 517 k€ 250 k€ 1, 1€
MOIS 16 A 18 277 k& 254 k€ 11 M€
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LE BESOIN DE FINANCEMENT

]'5 "€ SUR 18 MOIS

Lobjectif est simple : aller chercher des clients le plus vite possible, quelle que soit leur taille.
Plus de la moitié du budget sert 'acquisition : une équipe commerciale complete et les moyens de

marketing qui l'alimentent.

I EQUIPE COMMERCIALE

Un responsable commercial et trois business developers pour les TPE, les agences et les

grands comptes, plus un chargé de succes client qui fait rester les clients.

I MARKETING & ACQUISITION

Publicité en ligne, salons, supports de démonstration, outils de vente et déplacements

pour aller voir les clients.

[ PRODUIT & TECHNIQUE

Deux développeurs pour suivre la demande des nouveaux clients et maintenir les sites.

[ INFRASTRUCTURE & IA

Hébergement et IA dimensionnés pour des centaines de sites, sécurité et conformité.

LOCAL & SOUTIENS

Bureau pour I’équipe, frais de recrutement, comptabilité, juridique, marque.

ATELIER 3D & RESERVE

Le matériel de production des objets, et une marge de sécurité.

COMMENT LE REUNIR

CAPITAL
FONDS D'AMORCAGE

Fonds spécialisés dans les
jeunes sociétés
technologiques, pour la
plus grande part du tour.
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CAPITAL
BUSINESS ANGELS

Investisseurs privés qui
entrent au capital et
ouvrent leur réseau

commercial.

04 — INVESTIR DANS PIKS-L - LE FINANCEMENT

612 k€

4 %

320 k€

21 %

210 k€

Mo k€

1%

130 k€

14 %

9 %

M k€

8 %

COMPLEMENT
AIDES ET PRETS PUBLICS

Bourse French Tech (jusqu’a
50 k€ selon Bpifrance, sous
conditions), préts
d’honneur, prét bancaire
adosseé.

76



B PIKs-L

04 — INVESTIR DANS PIKS-L - LE FINANCEMENT EN DETAIL

LE BUDGET, LIGNE PAR LIGNE

Salaires chargés (colt employeur estimé a 1,45 fois le brut), variable des commerciaux compris.

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION

Bl EQUIPE COMMERCIALE 612 k€
Responsable commercial 18 mois - 100 k€ bruts par an, variable compris 217 k€
Trois business developers 15 mois en moyenne - 60 k€ bruts par an chacun, variable 326 k&

compris
Chargé de succeés client 15 mois - 38 k€ bruts par an 69 k&
MARKETING & ACQUISITION 320 k€
Publicité en ligne Moteurs de recherche et réseaux sociaux, environ 8 k€ par 150 k&
mois
Salons et événements Salons professionnels TPE, artisanat, franchise et 60 k&
numeérique
Contenus et démonstrations Vidéos, études de cas, site vitrine, supports de vente 40 k€
Outils de vente Logiciel de relation client, prospection, signature 20 k&
électronique
Déplacements Rendez-vous clients et réseaux partenaires en région 50 k€
PRODUIT & TECHNIQUE 210 k€
Deux développeurs 18 mois - 48 k€ bruts par an chacun 210 k€
INFRASTRUCTURE & 1A Mo k€
Crédits d’lA Génération de sites, PixelGPT, retouche dans I’éditeur 60 k&
Hébergement et base de données Montée en charge des sites clients 30 k€&
Sécurité et RGPD Audit de sécurité, mise en conformité 20 k€&
LOCAL & SOUTIENS 130 k€
Bureau Espace pour neuf personnes, 18 mois 50 k€
Recrutement Annonces et cabinet pour les profils commerciaux 35 k&
Comptabilité, juridique, marque Expert-comptable, avocat, dépdt de marque 35 k€
Assurances Responsabilité civile professionnelle, cyber 10 k€
ATELIER 3D & RESERVE M7 k€
Atelier 3D Imprimantes professionnelles, matieres, post-traitement 60 k€
Réserve de sécurité Imprévus et décalages de calendrier 57 k€
TOTAL 15 M€

Rémunérations de référence : business developer confirmé en SaaS 55 a 80 k€ bruts par an variable compris, responsable

commercial 80 a 130 k€ ; développeur web confirmé autour de 42 k€ bruts, davantage sur Vue/Nuxt et I'lA.
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LES TERMES DE LA LEVEE

Ce que nous proposons comme base de discussion.

o1

0z2

03

o4

05

LE MONTANT : 1,5 M€
En un tour, ou en deux tranches liées a des objectifs : une premiere pour recruter et lancer I’acquisition, une

seconde au passage des premiers jalons commerciaux.

LA FORME : UNE AUGMENTATION DE CAPITAL
Les investisseurs deviennent associés. Pour les premiers tickets, un bon de souscription d’actions a prix fixé
plus tard (BSA AIR) est possible.

LA VALORISATION : OUVERTE A LA DISCUSSION

Elle s’appuie sur un logiciel déja construit (866 k€ de colt de reconstruction), cing sites réalisés et le plan
présenté ici.

DES ACTIONS RESERVEES AUX RECRUES

Une part du capital mise de c6té en bons de souscription de parts de créateur d’entreprise (BSPCE) pour
attirer et garder les meilleurs commerciaux.

UN SUIVI REGULIER

Un point chiffré chaque mois (abonnés, chiffre d’affaires, trésorerie) et un comité stratégique chaque

trimestre avec les investisseurs.

CE QUE LA LEVEE DOIT PERMETTRE DATTEINDRE

326 12 M€ Mois 16

ABONNES ACTIFS AU 18¢ MOIS REVENUS RECURRENTS ANNUELS RENTABLE CHAQUE MOIS

AU 18¢ MOIS

Scénario central. A ce stade, Piks-L pourra soit financer sa croissance par ses propres revenus, soit lever

un tour suivant pour aller plus vite, en France puis a I’étranger.
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L'EQUIPE

04 — INVESTIR DANS PIKS-L - L'EQUIPE

Deux autodidactes, plus de quinze ans dans le métier du web. Tout ce que présente ce

dossier, la plateforme, ses outils et les sites livrés, nous I'avons congu et construit.

YEB

COFONDATEUR

YOANN BOHLER

NOS EXPERTISES, A DEUX

DEVELOPPEMENT SENIOR
Architecture, code,
infrastructure, IA : la

plateforme entiére.

COFONDATEUR

HB

HENRI BETEILLE

DIRECTION ARTISTIQUE
Identités graphiques,
interfaces, et 'univers de

chaque site livré.

CEUX QUE NOUS ALLONS RECRUTER

o1 | RESPONSABLE COMMERCIAL

o3| CHARGE DE SUCCES CLIENT

Fait rester et grandir les clients.

Construit et pilote I’équipe de vente.

COMMUNICATION &
MARKETING

Positionnement, contenus,
relation client et acquisition.

oz | TROIS BUSINESS DEVELOPERS

TPE, agences et grands comptes.

oa | DEUX DEVELOPPEURS

Suivent la demande et maintiennent les sites.

De deux a neuf personnes en 18 mois, dont cinq dédiées a la vente et a la relation client.
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04 —

LES JALONS DES 18 MOIS

INVESTIR DANS PIKS-L - JALONS ET RISQUES

MOIS 1A 6
CONSTITUER L"EQUIPE
— Responsable commercial et

business developers recrutés

— Offres Studio, Agence et
Entreprise ouvertes

— Premiéres campagnes et

premiers clients signés

MOIS 7 A 12
ACCELERER L'ACQUISITION

— Equipe commerciale au

complet

— Salons et partenariats avec
des réseaux de TPE

— Premiers rendez-vous grands

comptes

LES RISQUES, ET NOS REPONSES

signature, et le scénario prudent reste couvert

parla levée.

les outils d’équipe et le physique.

intégrée : le savoir est dans la plateforme.
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01| ADOPTION PLUS LENTE QUE PREVU o2

Les sites sur mesure rapportent des la

03| CONCURRENCE DES GRANDS ACTEURS 04

Nous visons ce qu’ils ne font pas: le sur-mesure,

os | DEPENDANCE AUX FONDATEURS

Documentation, 2 619 tests automatisés et aide

MOIS 13 A 18
CHANGER D’ECHELLE

— Premiére licence grand

compte signée
— Environ 330 abonnés actifs

— Rentable chaque mois dés le

mois 16

CoUT DEL'IA

La chaine fonctionne aussi sans |A: cing sites
ont été livrés ainsi. LIA accélére, elle n’est pas

indispensable.

RECRUTEMENT DES COMMERCIAUX

Rémunération variable, actions réservées aux
recrues et outil Prospect intégré pour étre

efficaces des le premier mois.

oc | SECURITE DES DONNEES CLIENTS

Données cloisonnées par client, réles stricts,
sauvegardes et surveillance continue.
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TECHNOLOGIE ET SECURITE

Une architecture moderne et standard, que n’importe quelle équipe technique peut reprendre et faire

grandir.

EQUIPE PIKS-L

console app.piks-l.com

04 — INVESTIR DANS PIKS-L - TECHNOLOGIE ET SECURITE

BASE DE DONNEES

PostgreSQL - cloisonnée

FICHIERS & COMPTES

stockage- connexion

AN

CLIENTS API PIKS-L
espace client contrble des réles et des acces
1A
génération- assistant
VISITEURS HEBERGEMENT

sites *.piks-l.com

2 619 1298

TESTS AUTOMATISES

FICHIERS SOURCE

CE QUI PROTEGE LES DONNEES

o1

o2

03

DONNEES CLOISONNEES

Chaque site et chaque client ne voit que ses
propres données, contrdlé a la fois par I’API et
par la base elle-méme.

ROLES STRICTS

Administrateur ou client : un client ne peut
jamais s’attribuer des droits qu’il n’a pas.

CLE SECRETE ENTRE SITES

La console pilote les sites des clients par des
requétes signées, refusées sans la bonne clé.
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05

06

déploiement automatique

Nuxt &4

VUE, TYPESCRIPT, THREE.JS

SAUVEGARDES

Chaque site peut étre sauvegardé et restauré
depuis sa fiche.

SURVEILLANCE CONTINUE

Un gardien teste les pages des sites en ligne et
signale tout probléme.

CHAQUE MODIFICATION TESTEE

Les tests automatisés tournent a chaque
changement avant toute mise en ligne.
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LA SUITE

Nous préférons montrer plutét que raconter. Voici ce que nous mettons a

disposition d’'un investisseur intéressé.

o1

0z2

03

04

05

UNE DEMONSTRATION EN DIRECT

Un tour complet de la console, de la création d’un site a sa mise en ligne, en une heure.

UN ACCES A LA PLATEFORME

Enlibre acces sur app.piks-l.com/demo : tous les outils, avec des données fictives, sans compte a créer.

LE PLAN FINANCIER DETAILLE

Les trois scénarios mois par mois, dans un tableur modifiable.

UN EXAMEN TECHNIQUE

Lacces au code et a I’architecture pour un expert désigné par I'investisseur.

LES DOCUMENTS DE LA SOCIETE

Statuts, répartition du capital et pacte d’associés envisagé.

CONTACT

PARLONS-EN

Yoann Bohler - Henri Beteille

E-MAIL LE SITE

ESSAYER LA DEMO

app.piks-l.com/demo

app@piks-l.com www.piks-l.com

PIKS-L — DOSSIER DE PRESENTATION 82




